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Ementa: Conhecimento global do funcionamento do sistema empresarial. A empresa de comunicagao:
conhecimento do papel de empresa de comunicacdo na vida econdmica. As principais funcoes
administrativas de uma empresa jornalistica. Organizagdo, planejamento, controle e direcdo de empresas
jornalisticas. Constituicdo de novos empreendimentos em comunica¢do. Desenvolvimento de produto;
interacdo com o mercado: como conhecer seus desejos, antecipar-se as necessidades e criar
necessidades. O marketing para novos produtos e novos mercados.

Objetivos Especificos:

- Compreender os principios e dinimicas dos produtos e mercados em comunicacio;

- Conhecer estratégias de inovacdo e gestdo aplicadas ao campo da comunicagdo considerando o
marketing na criacdo de novos produtos/mercados;

- Desenvolver aptiddo teorica e critica no estudo do processo de desenvolvimento de produtos e na
interacdo com o mercado;

- Conhecer; e elaborar, um plano de negdcios em empresas de comunicacao.

Objetivo principal:
Entender conceitos e aspectos fundamentais do mercado empresarial no contexto de empresas de
comunicacdo a partir do estudo de fendmenos e praticas como empreendedorismo, produtos e negdécios



http://lattes.cnpq.br/8162246400397240

da comunicagdo, organizacao e direcdo de empresas jornalisticas, e marketing.

Conteudo Programatico:

Unidade 01 - Aspectos introdutdrios de mercado:

- Nogdes e tipologias do mercado

- Planejamento Estratégico. Necessidades e Oportunidades
- Pesquisa de mercado

Unidade 02 - Empreendedorismo e Modelos de negdcios

- Contextualizagdo histérica do empreendedorismo no Brasil

- Ferramentas de gestdo fundamentais ao empreendedorismo
- Modelos de negdcios e produtos da comunicagio

Unidade 03 - Perspectivas de mercado e Marketing
- Jornalismo e neg6cios de comunicagdo

- Marketing

- Plano de negécios em comunicacgao.

Metodologia:

Aulas expositivas dialogadas, leitura orientada, fichamentos e estudos dirigidos; Analise de praticas e
produtos comunicativos; Discussdes em sala de aula e trabalhos individuais/em grupo (seminario e
elaboracdo de um plano de neg6cios em comunicac¢do).

Critérios/Processo de avaliacao da aprendizagem:

- 12 avaliacdo - Trabalho escrito: elaboracao de um resumo expandido (Unidade II);

- 22 avaliagdo - Seminarios em grupo: apresentacdo de Estudos de Caso (Produtos desenvolvidos e a
relagdo com o mercado);

- 32 avaliacdo - Trabalho pratico: apresentacio e entrega do plano de negécios.
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Cronograma:
11/03 - Inicio de 2024/1

Aula 1:
12/03 - Apresentacdo da disciplina: ementa, objetivos, programa e critérios/processo de avaliagdo da
aprendizagem.

Aula 2:

19/03

Unidade 01 - Aspectos introdutérios de mercado
Nocdes e tipologias do mercado

Aula 3:

26/03

Unidade 01 - Aspectos introdutérios de mercado
Planejamento Estratégico. Necessidades e Oportunidades

Aula 4:

02/04

Unidade 01 - Aspectos introdutérios de mercado
Pesquisa de mercado

Aula 5:
09/04
12 avaliagdo (Trabalho escrito)

Aula 6:

16/04

Unidade 02 - Empreendedorismo e Modelos de negécios
Contextualizac¢do historica do empreendedorismo no Brasil

Aula 7:

23/04

Unidade 02 - Empreendedorismo e Modelos de negdcios
Ferramentas de gestdo fundamentais ao empreendedorismo

Aula 8:
30/04
Unidade 02 - Empreendedorismo e Modelos de negocios
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Modelos de negocios e produtos da comunicagdo

Aula 9:
07/05
Preparacdo para Semindrios (Orientacdes)

Aula 10:
14/05
22 avaliacdo (Semindrios em grupo)

Aula 11:
21/05
22 avaliacdo (Semindrios em grupo)

Aula 12:

28/05

Unidade 03 - Perspectivas de mercado e Marketing
Jornalismo e negécios de comunicacao

Aula 13:

04/06

Unidade 03 - Perspectivas de mercado e Marketing
Marketing

Plano de negdcios em comunicagao

Aula 14:

11/06

Unidade 03 - Perspectivas de mercado e Marketing
Plano de negdcios em comunicacao

Preparacdo do Plano de Negécios (Orientagdes)

Aula 15:

18/06
32 avaliacdo (Trabalho pratico - Plano de Neg6cios)

12/07 - Término de 2024/1
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