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Disciplina: TEORIAS DA OPINIAO PUBLICA Cédigo: COS04839

Carga Horaria

Pré-requisito:
g Semestral: 60h

Distribuicdo da Carga Horéaria Semestral

Créditos 3 Tebrica Exercicio Laboratério

60 0 0

Ementa: A compreensdo da opinido publica e suas relacbes com a esfera publica. A opinido publica
como técnica e estratégia de influéncia politica (o papel do instituto Gallup). A producdo da opinido
publica. A emergéncia de novas formas de opinido e as redes sociais.

Objetivos:
Ao término da disciplina o aluno devera ser capaz de:
o Compreender as referéncias tedricas que fundamentam o conceito de opinido publica;
o Compreender os processos de constituicdo da opinido publica na sociedade contemporanea

e seu desenvolvimento histérico, mediante as correlagdes existentes entre a formacéo da
opinido publica e 0 campo da comunicagao;

« Situar-se na crise das formas tradicionais de opinido publica sob o dominio do digital e das
redes.




Conteuido Programatico:

UNIDADE I — Formagao da opinido publica; o0 campo da comunicagao e sua conexao com outros
campos sociais; ideias fundamentais que constituem o conceito de opinido publica.

UNIDADE Il — A cultura dos institutos de pesquisa e das sondagens de opinido; métodos e processos
de afericdo da opinido publica: nog¢Ges gerais sobre pesquisa qualitativa, pesquisa quantitativa e
métodos de aplicacao e interpretac@o de pesquisas; opinido e mercado.

UNIDADE I11 — Meios de comunicagéo e a construcao social da realidade: as midias interativas e o
fim da mensagem unidimensional. O impacto das redes sobre a formacéo da opinido publica. A
democracia digital e emergéncia de novas questdes no dominio da formacéo da opinido.

Metodologia:

Aulas expositivas/dialogadas; leituras orientadas; discussdes dirigidas; Seminarios e trabalhos
escritos.

Critérios/Processo de avaliagdo da aprendizagem:
A avaliagcdo se dard com base na producéo discente e do envolvimento nas aulas:

1. Trabalhos apresentados. (10 trabalhos contando 1 ponto cada)
2. Apresentacdo de seminario (2 seminarios contando 5 pontos cada)
3. Nota de presencga.

A nota final consistird na soma de trés notas: notas finais dos trabalhos + notas finais dos seminérios + nota
de presenca. As trés notas serdo somadas e divididas por trés (média simples). No final do periodo, os
alunos que tiverem a freqiiéncia minima e/ou néo alcangcarem média 7.0, fardo uma prova final

tedrica abrangendo todo o contetdo da disciplina.
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Cronograma:

Aula | CONTEUDO/ATIVIDADES

0la
02 Unidade | - Formacéao da opinido pablica; o campo da comunicacao e sua
conexao com outros campos sociais; ideias fundamentais que constituem o
conceito de opinido publica.

03 a
05 Unidade Il - A cultura dos institutos de pesquisa e das sondagens de opiniao;

metodos e processos de afericdo da opinido publica: nogdes gerais sobre
pesquisa qualitativa, pesquisa quantitativa e metodos de aplicacéo e
interpretacdo de pesquisas; opinido e mercado.

06 a
14 Unidade Ill - Meios de comunicacao e a construcao social da realidade: as

midias interativas e o fim da mensagem unidimensional. O impacto das redes
sobre a formacéo da opinido publica. A democracia digital e emergéncia de
novas questdes no dominio da formacéo da opiniéo.

15 Aula de revisdo do contelildo e atendimento aos alunos.

Obs.:

Professor: Bajonas Teixeira de Brito Junior — bbritojr@yahoo.com.br




