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EMENTA:

Técnicas de producédo publicitaria para TV e cinema. Estudo tedrico e pratico sobre a publicidade na
televisdo e cinema brasileiros. Video-tape e filmes. Contato direto com emissoras de TV locais.
Trabalho em laboratério. Alternativas ndo comerciais de produgéo publicitaria para TV e cinema.

OBJETIVO GERAL:

Instrumentalizar os alunos para a analise e producédo critica de pecas publicitarias nas distintas
audiovisualidades.

Objetivos Especificos:

Aprofundar o conhecimento sobre a linguagem audiovisual; Exercitar a pratica nas diversas funcdes
e etapas da producdo audiovisual em publicidade; Andlise Técnica e Critica de Campanhas
Publicitérias Audiovisuais; Criagdo e Produgdo de campanhas publicitarias Audiovisuais.




CONTEUDO PROGRAMATICO

i. Apontamentos acerca da linguagem audiovisual

ii. O filme publicitario e a publicidade audiovisual

iii. Publicidade e Televisdo no Brasil — geral

iv. Publicidade e Conteldo infantil

v. Cinema, moda e publicidade

vi. Videoclipe, streaming, Youtube e novas possibilidades
vii. Merchandising social

viii. Elaboracédo de pecas audiovisuais

METODOLOGIA:

A disciplina é de cunho tedrico.pratico e se desenvolve em torno de discussdes a partir da leitura de
textos previamente escolhidos, da apresentacdo de seminarios com base nesses textos e de
analises de pecas audiovisuais visando a realizacao de produtos audiovisuais de diversos géneros e
formatos.

o Aula expositiva/dialogada;

e o Exibicdo de videos e debates;

e e« Realizacdo de exercicios praticos em grupos;
e o Producédo de pecas audiovisuais;

Como recursos serao necessarios: Computador com acesso a internet, datashow e som,
ilhas de edicao.

CRITERIOS/PROCESSO DE AVALIACAO DA APRENDIZAGEM:

A avaliacao, formativa*, ocorrera durante todo o processo de aprendizagem. Ao longo do
curso, no entanto, serdo pontuadas trés atividades com notas de 0 a 10, sédo elas:

a. Apresentacdo de Seminarios/Analises de caso** — com nota atribuida pelo professor
b. Exibicdo dos exercicios praticos — com nota atribuida pelo professor
c. Autoavaliacdo — com nota atribuida pelos proprios discente

* Para isso considera-se de extrema relevancia a ativa participacdo dos discentes nos momentos de
discussao
** Atividade em grupo com nota individual
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Entre outros...

CRONOGRAMA:

AULA 1 - (06/03)
APRESENTACAO DA PROPOSTA DO CURSO
Introducéo a linguagem cinematogréfica e audiovisual

AULA 2 - (13/03)
O FILME PUBLICITARIO — discuss®es plurais

AULA 3 - (20/03) N
PUBLICIDADE E TELEVISAO NO BRASIL
Histdria da publicidade na televisdo do Brasil & Andlise de contetdos gerais

AULA 4 - (27/03) N
PUBLICIDADE E TELEVISAO NO BRASIL
Telenovela: Merchandising Social e pautas sociais

AULA 5 — (03/04) ]
PUBLICIDADE E CONTEUDO INFANTIL
TV, Youtube e o caso das propagandas dirigida as criancas

AULA 6 — (17/04)

CINEMA, MODA E PUBLICIDADE

Princesas, Delirios e Diabos?

O cinema e a l6gica do desejo a servigo do mercado publicitario

AULA 7 - (24/04)
DEMAIS AUDIOVISUALIDADES E SUAS POSSIBILIDADES
Discussoes e analises

AULA 8 - (08/05) N
ATIVIDADES DE CRIACAO
roteiro e pré-producao

AULA 9 — (15/05) )
ATIVIDADES DE CRIACAO
Producédo

AULA 10 - (22/05)
ATIVIDADES DE CRIACAO




Producéo

AULA 11 - (29/05)
ATIVIDADES DE CRIACAO
finalizacdo de pecas audiovisuais

AULA 12 - (05/06)
PITCHING — Preparacéo

AULA 13 — (12/06)
APRESENTACAO DE PITCHING

AULA 14 - (19/06)
EXIBICAO DE PECAS AUDIOVISUAIS
Encerramento, Autoavaliacdo e Avaliacdo do curso

AULA 15 — (26/06)
AV FINAL




