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EMENTA

As condicdes historicas do surgimento e da formacdo de um publico leitor, do século XVI ao XVIIL. O
surgimento da imprensa, do radio, da TV e do cinema e seus contextos. Os meios de comunicagdo no
Brasil. Historia da imprensa e da Publicidade e Propaganda. O dominio da censura sobre a informagdo no
Brasil: 1500-1822. A midia e os jornalistas no processo da independéncia politica do Brasil, na queda do
Império e na campanha republicana, a irreveréncia dos pasquins. A imprensa e o radio, da Reptblica Velha
até o Estado Novo: a presenca censoéria do Estado. A midia e os jornalistas dos anos 50 aos 60: a
constituicdo de um mercado de trabalho e a agdo politica e social. O movimento de 64: as opgdes
ideologicas da categoria. O periodo de 68 aos anos 80: as censuras e as resisténcias ao arbitrio. A formagao
do jornalista e do publicitario no Brasil: das redagdes e associagdes as escolas e aos sindicatos. A midia e
os perfis profissionais contemporaneos.

OBJETIVOS

Geral:

Estudar e visualizar historicamente as fases de estruturacdo e institucionalizacdo dos sistemas de
comunica¢ao no Brasil.

Especificos:

(] Analisar as relagdes entre Estado, sociedade e as atividades da area de comunicagdo social.

(1 Compreender e visualizar os periodos histdricos que marcam as grandes transformagoes.

[1 Refletir sobre a importancia do profissional de comunicagdo e sua participagdo nos grandes momentos
da vida politica brasileira.




CONTEUDO PROGRAMATICO

Unidade 1 — Histéria social e politica, resisténcias e avancos da implantacdo dos meios de
comunicac¢io no Brasil.

Aspectos historicos e evolutivos do héabito de leitura: do século XVI ao XVIII. A génese dos meios de
comunicacdo: contextos e desenvolvimento da difusdo. Aspectos sdcio-antropoldgicos e politico-
econdmicos da implantagdo da imprensa no Brasil. Os meios de comunica¢do no Brasil: o jornal, o radio,
a televisdo e a atividade publicitaria. Estado e censura no Brasil: os reflexos politicos e suas influéncias
sobre os meios de comunicag@o. Os pasquins da independéncia e os jornais republicanos. A Republica, as
mudangas nas empresas jornalisticas e o surgimento da radiodifusdo. O jornal e o radio sob a censura do
Estado Novo.

Unidade 2 - Estruturacio e institucionalizacao dos sistemas de comunicacao brasileiros.

As transformagdes na midia a partir dos anos 50 e o surgimento da televisdo. A midia e a censura durante
o regime militar. Ideologia e alternativas culturais ao regime militar: jornal, radio, televisdo, cinema e
teatro. A intervencdo do Estado e seus reflexos na drea das comunicagdes. Organizagdo e formacao dos
profissionais de comunicacdo a partir dos anos 70. Os sistemas de comunicacdo € a economia
globalizada. As grandes fusdes corporativas e seus reflexos sobre o mercado de comunicacao.

BIBLIOGRAFIA BASICA

ABREU, Alzira Alves de et al. A imprensa em transi¢do: o jornalismo brasileiro nos anos 50. Rio de
Janeiro: Editora Fundagdo Getulio Vargas, 1996.

FONSECA, Silvia Carla Pereira de Brito, CORREA, Maria Leticia (orgs). 200 anos de imprensa no
Brasil. Rio de Janeiro: Contra Capa, 2009.

PINHO, J. B. (org). Trajetoria e questoes contempordneas da publicidade brasileira. Sao Paulo:
Intercom, 1995.

SODRE, Nelson Werneck. Histéria da imprensa no Brasil. Sio Paulo: Martins Fontes, 1983.
THOMPSON, John B. 4 midia e a modernidade: uma teoria social da midia. Petropolis: Vozes, 1998.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

FEDERICO, Maria Elvira B. Histéria da comunicag¢do: radio e televisdo no Brasil. Petropolis: Vozes,
1982.

GOMES, Pedro G., PIVA, M. Cruz. Politicas de comunica¢do. Sdo Paulo: UCBC, 1988.

HOLANDA, Sérgio B. Raizes do Brasil. 2* ed., Rio de Janeiro: José Olympio, 1969.

PINTO, Virgilio Noya. Comunicacdo e cultura brasileira. Sio Paulo: Atica, 1995,
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ed., Sao Paulo: Atual, 1985.

CRITERIOS DE AVALIACAO DA APRENDIZAGEM

Exposi¢do e contextualizagdo de texto em Grupos de Trabalho (GT) — Trés pontos (3,0)
Apresentacdo de Seminarios — Trés pontos (3,0)

Elaboragado de paper — Quatro pontos (4,0)




PLANEJAMENTO

(30/03) Aula 1 — Semana Calorica
(06/04) Aula 2 —Atividade de recepgdo. Introducdo ao contetdo.

(13/04) Aula 3 — Historia social e politica, resisténcias e avancos da implantacio dos meios de
comunica¢do no Brasil. Texto: THOMPSON, John B. Comunicagdo e contexto social. 4 midia e a
modernidade: ~ uma  teoria social da  midia.  Petropolis:  Vozes, 1998, p. 19-46.
(http://docslide.com.br/documents/56641451-thompson-a-midia-e-a-modernidade-uma-teoria-social-da-

midia.html)

(20/04) Aula 4 — Historia social e politica, resisténcias e avancos da implantacio dos meios de
comunica¢do no Brasil. Texto: THOMPSON, John B. Comunicagdo e contexto social. 4 midia e a
modernidade: uma teoria social da midia. Petropolis: Vozes, 1998. 73-116.

(27/04) Aula 5 — Historia social e politica, resisténcias e avancos da implantacio dos meios de
comunicacio no Brasil. Texto: SODRE, Nelson Werneck. A imprensa colonial. Histéria da imprensa no
Brasil. Sao Paulo: Martins Fontes, 1983, p. 09-42. (http://docslide.com.br/download/link/sodre-nelson-
werneck-historia-da-imprensa-no-brasil)

Divisdo de temas para exposi¢do: GT 1 = “O pecado do livro”, GT 2 = “O sacrilégio da imprensa”, GT 3 =
“A imprensa aulica” e GT 4 = “As condi¢des materiais”.

O que se €7, o que se ouve?, o que se vé?, que acontecimentos politicos e sociais 4cdmarcaram a época?

(04/05) Aula 6 — Historia social e politica, resisténcias e avancos da implantacio dos meios de
comunicacio no Brasil. Texto: SODRE, Nelson Werneck. A imprensa da independéncia. Histéria da
imprensa no Brasil. Sdo Paulo: Martins Fontes, 1983, p. 43-82.

Divisdo de temas para exposi¢do: GT 1 = “As condi¢des politicas”, GT 2 = “A independéncia e a
liberdade”, GT 3 = “A perseguicdo a imprensa (60-69)” e GT 4 = “A perseguicdo a imprensa (69-82)”.

O que se €7, o que se ouve?, o que se v€?, que acontecimentos politicos e sociais marcaram a época?

(11/05) Aula 7 — Orientacao Paper

(18/05) Aula 8 — Historia social e politica, resisténcias e avancos da implantacio dos meios de
comunicacio no Brasil. Texto: SODRE, Nelson Werneck. O pasquim. Histéria da imprensa no Brasil.
Sao Paulo: Martins Fontes, 1983, p. 83-180.

Divisdo de temas para exposi¢do: GT 1 = “A luta pela liberdade” + “O avango liberal”, GT 2 = “O sete de
abril” + “A luta politica”, GT 3 = “O regresso conservador” + “A imprensa praieira” e GT 4 =
“Caracteristicas do pasquim” + “Agonia do liberalismo” .

O que se €7, o que se ouve?, o que se v€?, que acontecimentos politicos e sociais marcaram a época?

(25/05) Aula 9 — Historia social e politica, resisténcias e avancos da implantacio dos meios de
comunicacio no Brasil. Texto: SODRE, Nelson Werneck. A grande imprensa. Histéria da imprensa no
Brasil. Sao Paulo: Martins Fontes, 1983, p. 251-390.

Divisdo de temas para exposicdo: GT 1 = “Esbo¢o” + “A empresa”, GT 2 = “Imprensa e literatura” +
“Imprensa proletaria”, GT 3 = “Imprensa politica” e GT 4 = “A imprensa burguesa” .

O que se €7, o que se ouve?, o que se v€?, que acontecimentos politicos e sociais marcaram a época?

(01/06) Aula 10 — Orientagao Paper

(08/06) Aula 11 — Estruturacio e institucionalizacio dos sistemas de comunicacio brasileiros. Texto:
PINHO, J. B. Trajetéria da Publicidade no Brasil: das origens & maturidade técnico-profissional. PINHO, J.
B. (org). Trajetoria e questoes contempordneas da publicidade brasileira. Sdo Paulo: Intercom, 1995, p.
13-60. Seminério 1.

(15/06) - Feriado de Corpus Christi.




(22/06) Aula 12 — Estruturacao e institucionalizacdo dos sistemas de comunicacio brasileiros. Texto:
RIAL, Carmen Silva. Publicidade e Etnia no Brasil. PINHO, J. B. (org). Trajetdoria e questoes
contempordneas da publicidade brasileira. Sao Paulo: Intercom, 1995, p. 129-145. Seminario 2.

(29/06) Aula 13 — Estruturacio e institucionalizacdo dos sistemas de comunicacio brasileiros. Texto:
THOMPSON, John B. A Reiveng¢do da Publicidade. 4 midia e a modernidade: uma teoria social da midia.
Petrépolis: Vozes, 1998, p. 205-228. Semindrio 3.

Entrega paper

(06/07) Aula 14 - Estruturacio e institucionalzacio dos sistemas de comunicacido brasileiros. Texto:
THOMPSON, John B. O Eu e Experiéncia num Mundo Mediado. 4 midia e a modernidade: uma teoria
social da midia. Petrdopolis: Vozes, 1998, p. 181-203. Seminario 4.

(13/07) Aula 15 - Apresentacdo do paper

(20/07) Aula 16 — Pesquisa exploratoria na biblioteca

(27/07) Aula 17 - Entrega das notas e trabalhos corrigidos

PROFESSOR(A): Maiara Garcia Orlandini (orlandini.maia@gmail.com)




