Universidade Federal do Espirito Santo
Centro de Artes — Departamento de Comunicagio Social 2017/01
Curso de Comunicacéo Social — Publicidade e Propaganda

PROGRAMA DE DISCIPLINA

TOPICOS ESPECIAIS EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA

COS 04932 |\, - MARKETING POLITICO Sem periodo definido
Carga Horaria Total Créditos Distribuicdo da Carga Horaria Semanal
60h 03 Teoria Exercicio Laboratério
Turma: 01 4h Oh oh
EMENTA

Historia do marketing politico e sua relagdo com a comunicacdo e o0 poder. Marketing e estratégia em
diferentes sistemas politicos e eleitorais. Pesquisas de opinido. Legislacdo eleitoral. Campanhas eleitorais
majoritarias e proporcionais.

OBJETIVOS

Geral: Conhecer e compreender o marketing politico e sua relagdo com o poder e a comunicagao.

Especificos: Conhecer os aspectos histdricos do marketing politico e sua utilizacdo em diferentes sistemas
politicos e eleitorais. Conhecer a legislagdo brasileira relativa a comunicagdo politica em periodos eleitorais e
ndo eleitorais. Compreender o funcionamento das pesquisas eleitorais e sua importancia para o marketing
politico. Conhecer as caracteristicas e especificidades dos diferentes meios de comunicagdo em uma campanha
eleitoral. Analisar campanhas eleitorais e acGes de comunicacéo politica no Brasil e no exterior.

CONTEUDO PROGRAMATICO

Unidade 1 — Aspectos historicos do Marketing Politico. A relacdo entre politica, comunicacdo e espetaculo
através da histéria. O marketing politico nos EUA e no Brasil: trajetorias e modelos. Marketing politico em
sistemas totalitarios e democréticos. Transformacdes do marketing politico na era da visibilidade.

Unidade 2 — O sistema eleitoral brasileiro e a legislacao eleitoral. Elei¢cbes proporcionais e majoritérias.
Cargos eletivos no Poder Executivo e Legislativo. Legislac&o eleitoral sobre comunicacdo. Horério eleitoral
gratuito de propaganda eleitoral (HGPE).

Unidade 3 — Pesquisas eleitorais. Pesquisas qualitativas e quantitativas. Estudo do comportamento do eleitor.

Unidade 4 — Campanha eleitoral. Elementos constitutivos de campanha eleitoral: logomarca, slogan, jingle,
midia impressa, radio, TV. Teledebates. O uso da internet e das redes sociais. Estudos de caso.
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Filmografia:

Bobby (EUA, 2006)

O candidato (The Candidate, EUA, 1972)
Entreatos (Brasil, 2004)

Mera Coincidéncia (Wag the dog, EUA, 1997)

Todos os homens do presidente (All the president’s men, EUA, 1976)

CRITERIOS DE AVALIACAO DA APRENDIZAGEM

As avaliacdes ocorrerdo em duas etapas ao longo do periodo:
1. Seminério para apresentagdo, analise e discussdo de textos selecionados. Peso 1.

2. Elaboracéo de estratégia de campanha eleitoral para candidato a definir. Peso 1.

METODOLOGIA

As aulas se dividirdo entre a leitura e discusséo da bibliografia indicada, utilizacdo de recursos audiovisuais, e
palestras.

PLANEJAMENTO

(28/03) Apresentacdo do programa de disciplina.

(04/04/03 a 25/04) Unidade 1 — Aspectos historicos do Marketing Politico.

A relacdo entre politica, comunicagdo e espetdculo através da historia. O marketing politico nos EUA e no




Brasil: trajetorias e modelos. Marketing politico em sistemas totalitarios e democréticos. Transformagdes do
marketing politico na era da visibilidade.

(02/05 a 16/05) Unidade 2 — O sistema eleitoral brasileiro e a legislacao eleitoral.

EleigBes proporcionais e majoritarias. Cargos eletivos no Poder Executivo e Legislativo. Legislacéo eleitoral
sobre comunicacgdo. Horério eleitoral gratuito de propaganda eleitoral (HGPE).

(23/05 a 06/06) Unidade 3 — Pesquisas eleitorais.

Pesquisas qualitativas e quantitativas. Estudo do comportamento do eleitor.

(13/06 a 25/07) Unidade 4 — Campanha eleitoral.

Elementos constitutivos de campanha eleitoral: logomarca, slogan, jingle, midia impressa, radio, TV.
Teledebates. O uso da internet e das redes sociais. Estudos de caso.

PROFESSOR(A): Janaina Leite — janainaleite@hotmail.com
Curriculo Lattes: http://lattes.cnpq.br/2766374401689663
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