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EMENTA 

História do marketing político e sua relação com a comunicação e o poder. Marketing e estratégia em 

diferentes sistemas políticos e eleitorais. Pesquisas de opinião. Legislação eleitoral. Campanhas eleitorais 

majoritárias e proporcionais. 

 

OBJETIVOS 

Geral: Conhecer e compreender o marketing político e sua relação com o poder e a comunicação.  

Específicos: Conhecer os aspectos históricos do marketing político e sua utilização em diferentes sistemas 

políticos e eleitorais. Conhecer a legislação brasileira relativa à comunicação política em períodos eleitorais e 

não eleitorais. Compreender o funcionamento das pesquisas eleitorais e sua importância para o marketing 

político. Conhecer as características e especificidades dos diferentes meios de comunicação em uma campanha 

eleitoral. Analisar campanhas eleitorais e ações de comunicação política no Brasil e no exterior.  

 

 

CONTEÚDO PROGRAMÁTICO 

Unidade 1 – Aspectos históricos do Marketing Político. A relação entre política, comunicação e espetáculo 

através da história. O marketing político nos EUA e no Brasil: trajetórias e modelos. Marketing político em 

sistemas totalitários e democráticos. Transformações do marketing político na era da visibilidade.  

Unidade 2 – O sistema eleitoral brasileiro e a legislação eleitoral. Eleições proporcionais e majoritárias. 

Cargos eletivos no Poder Executivo e Legislativo. Legislação eleitoral sobre comunicação. Horário eleitoral 

gratuito de propaganda eleitoral (HGPE). 

Unidade 3 – Pesquisas eleitorais. Pesquisas qualitativas e quantitativas. Estudo do comportamento do eleitor.  

Unidade 4 – Campanha eleitoral. Elementos constitutivos de campanha eleitoral: logomarca, slogan, jingle, 

mídia impressa, rádio, TV. Teledebates. O uso da internet e das redes sociais. Estudos de caso. 
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Geração Editorial, 2008. 
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Filmografia: 

Bobby (EUA, 2006) 

O candidato (The Candidate, EUA, 1972) 

Entreatos (Brasil, 2004) 

Mera Coincidência (Wag the dog, EUA, 1997) 

Todos os homens do presidente (All the president’s men, EUA, 1976) 

 

 

CRITÉRIOS DE AVALIAÇÃO DA APRENDIZAGEM 

As avaliações ocorrerão em duas etapas ao longo do período:  

1. Seminário para apresentação, análise e discussão de textos selecionados. Peso 1.  

2. Elaboração de estratégia de campanha eleitoral para candidato a definir. Peso 1. 

 

METODOLOGIA 

As aulas se dividirão entre a leitura e discussão da bibliografia indicada, utilização de recursos audiovisuais, e 

palestras.  

 

PLANEJAMENTO 

(28/03) Apresentação do programa de disciplina. 

 

(04/04/03 a 25/04) Unidade 1 – Aspectos históricos do Marketing Político.  

A relação entre política, comunicação e espetáculo através da história. O marketing político nos EUA e no 



Brasil: trajetórias e modelos. Marketing político em sistemas totalitários e democráticos. Transformações do 

marketing político na era da visibilidade.  

 

(02/05 a 16/05) Unidade 2 – O sistema eleitoral brasileiro e a legislação eleitoral.  

Eleições proporcionais e majoritárias. Cargos eletivos no Poder Executivo e Legislativo. Legislação eleitoral 

sobre comunicação. Horário eleitoral gratuito de propaganda eleitoral (HGPE). 

 

(23/05 a 06/06) Unidade 3 – Pesquisas eleitorais.  

Pesquisas qualitativas e quantitativas. Estudo do comportamento do eleitor.  

 

(13/06 a 25/07) Unidade 4 – Campanha eleitoral.  

Elementos constitutivos de campanha eleitoral: logomarca, slogan, jingle, mídia impressa, rádio, TV. 

Teledebates. O uso da internet e das redes sociais. Estudos de caso. 
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