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EMENTA:

Técnicas de redacao e produgdo para radio. Estudo tedrico e préatico sobre a publicidade no
radio brasileiro. Jingles e spots. Contato direto com emissoras de radio locais e estatais.
Trabalho em laboratdrio. Alternativas ndo comerciais de producgéo publicitaria para radio.

OBJETIVOS ESPECIFICOS:

1. Capacitar o aluno a compreender a natureza e finalidade das pecas publicitarias sonoras,

0 uso adequado do texto, musica e efeitos sonoros;

2. A entender que a produgdo de mensagens para 0 meio sonoro deve independer das

circunstancias atuais de veiculagdo e/ou exibicéo;

3. Estimular o aluno Produzir pecas sonoras que respeitem as caracteristicas da percepcao




auditiva e sonora.

4. Estimular a capacidade de cada individuo, para criar pecas publicitarias, que sejam
adequadas ao briefing, de producdo viavel, respeitadas as limitaces de tempo e verba,
através do ensino sistematico das diversas técnicas de producdo e edi¢do de audio em
estudio.

1. Estimular as capacidades criativas, dos alunos, para usarem adequadamente e
criativamente os recursos e possibilidades do meio sonoro.

CONTEUDO PROGRAMATICO:

Unidade I - Conceituacao e definicdes
INTRODUGAO E HISTORICO:

O meio Radio. O Produtor de RTVC e/ou Produtor de audio. Tipos de pecas publicitarias para
exibicdo em radio. Analise comparativa entre pecas publicitarias para radio. O briefing. Um
breve histérico do Radio. O nascimento da publicidade no Radio. Os Jingles. O papel do
produtor musical. Producéo de audio em publicidade. A dire¢do de producédo. Locucao. A
dublagem.

Unidade Il - Fundamentacao tedrica
SOM, ACUSTICA E AUDIO: BREVE INTRODUCAO

Som como fendmeno fisico. Transdutores. Ondas sonoras. Notas musicais e freqiéncia. Tom,
timbre e intensidade. Reverberacéo, delay e Eco.

PERCEPCAQO SONORA E SEMIOTICA

A audicdo humana. Cognicdo e semidtica. Brevissima introdugdo a semiotica peirceana.
Sistemas de refor¢o sonoro como meios de comunicagao.

EvOLUCAO TECNOLOGICA DA GRAVACAO DE AUDIO

Gravacao multipistas analdgica e seus diversos formatos. Vantagens e desvantagens de cada
um. Cenarios futuros. PadrBes e formatos de armazenamento: Analdgicos; Digitais lineares e
ndo-lineares.

ASPECTOS TECNICOS DA PRODUCAQO DE AUDIO

Os papéis distintos entre produtores e exibidores de mensagens. Captacdo, gravacao e
reproducdo do sinal de audio. Edicdo e masterizacdo no dominio digital.

Unidade 111 - Producéo de dudio em estudio:

Andlise de pecas publicitarias sonoras, Técnicas de producdo de audio: captacao,
processamento e edicéo.

Producdo de audio para audiovisuais; Dublagem; Sonoplastia.
Trabalhos Praticos de gravacdo e edicdo de pecas publicitarias sonoras em estudio.

METODOLOGIA:

Aulas teoricas expositivas com audi¢do e analise de diversas pecas publicitarias para radio.
Aulas praticas de gravacao e edicdo, de audio, com acompanhamento especial por grupo,
nas etapas de gravacao e edicéo.

CRITERIOS/PROCESSO DE AVALIAGAO DA APRENDIZAGEM:

A avaliacdo seré feita através da audicao, analise e julgamento dos trabalhos produzidos, de




acordo com os critérios de cria¢do (roteiro), producgdo (captacao), processamento e edicédo
de pecas publicitarias sonoras.

O julgamento dos trabalhos sera individual (cada aluno julga os trabalhos de todos 0s
grupos menos o do seu). A composi¢do da nota final serd a seguinte: 50% avalia¢do do
professor; 40% avaliacdo dos alunos; 10% atendimento dos requisitos técnicos de cada
trabalho.

BIBLIOGRAFIA BASICA:

CARRASCOZA, Joao Anzanelo. A evolucao do texto publicitario: a associa¢do de palavras como
elemento de seducdo na publicidade. 3.ed. Sdo Paulo: Futura, 2002. 186 p.

FERRARETO, L. A & KOPLIM E. Técnica de Redacéo Radiofonica. Sagra.

MCLEISH, Robert. Producao de radio: um guia abrangente da producéo radiofonica. Sao Paulo:
Summus, 2001.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR:

JOHNSON, Steven. Cultura da interface: como o computador transforma a nossa maneira de criar e
comunicar. Trad. Maria Luisa X. de A. Borges; revisdo técnica, Paulo Vaz. Rio de Janeiro: Jorge
Zahar, 2001. 190 p.

MEDEIRQOS, Marcello Santos de. “Podcasting: Producao descentralizada de contetdo sonoro”.
In Anais do XXVIII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagéo. Rio de Janeiro: Intercom,
2005.

RODRIGUEZ, Angel. A dimens&o sonora da linguagem audiovisual. Sdo Paulo: Editora Senac S&o
Paulo, 2006. 344 p. ISBN 85-7359-500-0.

RATTON, Miguel. Criacdo de musica e sons no computador: uma abordagem pratica para
utilizacdo do computador em aplicacdes musicais. 12 ed. Rio de Janeiro: Campus,1995.204
p.

SANTAELLA, Lucia. Semiotica Aplicada. Sdo Paulo: Thomsom, 2002. 186 p.

TEIXEIRA Jr., Sérgio. MP3: a revolucédo da musica digital. Traducdo: Rosangela Dantas. Sao Paulo:
Abril, 2002. (Colecéo para saber mais — Superinteressante). 102 p.

VALLE, S6lon do. Microfones: Tecnologia e aplicacdo. 12 ed. Rio de Janeiro: Masica & Tecnologia,
1997. 80 p.

CRONOGRAMA

Aula01  Apresentacdo do programa - Formacdo dos grupos de producédo.

Aula expositiva - Unidade | - Conceituacéo e definicdes :
Introducdo e historico -Os papéis distintos entre produtores e exibidores de mensagens.
Captacéo

Aula02  Aula expositiva - Unidade Il - Fundamentacao tedrica (parte 1/3)
Som, acustica e audio: Breve introducdo;
Percepgao sonora e semiotica;
Demonstracdo ao vivo das caracteristicas do Som como fenémeno fisico.

Aula03  Aula expositiva - Unidade Il - Fundamentacao teérica (parte 2/3)
Som, acustica e dudio: Breve introducdo;
Percepcao sonora e semiotica;
Demonstracao ao vivo das caracteristicas do Som como fenémeno fisico.

Aula0o4  Aula expositiva
Unidade Il - Fundamentac&o tedrica (parte 3/3)
Evolucdo Tecnoldgica da gravacdo de audio




Aula 05

Aula 06

Aula 07

Aula 08

Aula 09

Aula 10

Aula 11

Aula 12

Aula 13

Aula 14

Aula 15

Gravagdo multipistas analdgica e seus diversos formatos. Vantagens e desvantagens de cada
um. Cenarios futuros. Padrbes e formatos de armazenamento: Analdgicos; Digitais lineares e
nédo-lineares.

Aspectos técnicos da producdo de audio, gravacéo e reproducédo do sinal de dudio. Edi¢édo e
masteriza¢do no dominio digital.

Unidade 11 - Atividade préatica em laboratério:
Producdo de audio em estudio (gravacéo ou edi¢do):
Atendimento por grupos - Gravagdo - Trabalho 1 (T1)

Unidade 11 - Atividade préatica em laboratério:
Producao de audio em estudio (gravacao ou edi¢do):
Atendimento por grupos - Edi¢do - Trabalho 1 (T1)

Aula expositiva - Unidade 11 - Producéo de audio em estudio:
producdo de audio (gravacdo ou edi¢do):
Atendimento por grupos - Gravagéo - T2

Unidade 111 - Atividade prética em laboratdrio:
Producao de audio em estudio (gravacao ou edi¢do):
Atendimento por grupos - Edicdo - T2

Unidade 11 - Atividade pratica em laboratorio:
Producdo de audio em estudio (gravacéo ou edi¢do):
Atendimento por grupos - Gravacdo - T3

Unidade 111 - Atividade prética em laboratdrio:
Producdo de &udio em estudio (gravacéo ou edi¢do):
Atendimento por grupos - Edi¢do - T3

Unidade |11 - Atividade pratica em laboratorio:
Producao de &udio em estudio (gravacao ou edi¢do):
Atendimento por grupos - Gravagdo — T4

Unidade 11 - Atividade préatica em laboratério:
Producdo de &udio em estudio (gravacéo ou edi¢do):
Atendimento por grupos - Edicéo - T4

Unidade 11 - Atividade préatica em laboratério:
Producao de &udio em estudio (gravacao ou edi¢do):
Atendimento por grupos - Gravacdo - TS

Unidade 11 - Atividade préatica em laboratério:
Producdo de &udio em estudio (gravacéo ou edi¢do):
Atendimento por grupos - Edi¢do - TS

Revisdo, finalizacdo, e preparacdo para apresentacdo final e julgamento




