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Ementa:

A visualidade e a visibilidade como condicdo da comunicacdo contemporanea. A importancia da
imagem e a criacdo de cendrios imagéticos passiveis de serem comunicados. Compreensdo dos
elementos da comunicacgao visual voltados para a imagem de instituicdes e eventos. Breve historico
da evolucdo dos meios de expressdo visual. Visdo e percep¢do de espago, tempo, movimento e
ritmo. Elementos béasicos da comunicacdo visual: ponto, linha, forma... Estrutura, tipologia e
caracteristicas das imagens fixas e em movimento. O abstrato, o figurativo e o simbdlico na imagem.
A mensagem visual no processo da comunicacdo: a estratégia do autor e do leitor. Funcdes sociais
e artisticas da imagem. Exercicios tedricos e praticos de percepcdo e operacao dos codigos visuais.

Objetivos:

Geral:

» Realizar leitura e manipulacdo dos cédigos visuais a partir da compreensao dos elementos e
técnicas de comunicacdo visual e os efeitos por eles produzidos, sobretudo, no campo da
publicidade.

Especificos:

» Entender como se da a percepcao de imagens pela visdo humana;

= Conhecer os elementos basicos e as técnicas da comunicagcdo visual, bem como suas
aplicag6es na criagdo publicitaria;

= Conhecer os niveis da mensagem visual e os fundamentos do signo visual;

» Entender as inten¢des do uso da imagem através da historia;

= Promover o desenvolvimento de estudos sobre técnicas de construgdo visual de pegas
publicitarias.




Conteudo Programatico

UNIDADE I. A VISAO HUMANA E A PERCEPCAO DA IMAGEM

= Aluz

= AVvisdo — como percebemos os objetos; as expressdes faciais e corporais
=  Gestalt

UNIDADE Il. OS ELEMENTOS BASICOS DA COMUNICACAO VISUAL

= Por gue entender as imagens

= A nocao do estranhamento

= O ponto, a linha, a forma, a direcéo, o tom, a cor, a textura, a dimenséo, a escala, 0 movimento

UNIDADE Illl. COMPOSICAO E ENQUADRAMENTO
»= O equilibrio

= Regras de enquadramento

= A simplicidade

UNIDADE IV. OS NIVEIS DA MENSAGEM VISUAL
= O representacional, o abstrato, o simbdlico

UNIDADE V. A IMAGEM ATRAVES DA HISTORIA
= O aparecimento das imagens

= Arepresentacdo do corpo humano

= A persuaséo pelaimagem

= Aimagem conta histérias

UNIDADE VI. O CONTRASTE
» Enquadramento, composi¢&o e equilibrio

UNIDADE VII. TECNICAS VISUAIS
= Equilibrio, instabilidade, simplicidade, complexidade, dentre outras

UNIDADE VIII. A IMAGEM NA PUBLICIDADE
= Contexto, funcdes e desafios

Metodologia:

Aulas expositivas/dialogadas; leituras orientadas; estudos de casos; seminarios; discussdes
dirigidas; exercicios praticos; atividades individuais e em grupos que permitam a aplicacdo dos
conceitos apresentados.

Recursos: lousa, data show, computador, DVD, textos didaticos, materiais impressos (revistas
especializadas, anuncios, folders e outros exemplos de pecas publicitarias).

Critérios/Processo de avaliagdo da aprendizagem:

A avaliagdo ocorrerd no decorrer do processo de aprendizagem. A partir dos quatro eixos abaixo
detalhados, sera calculada a média.

1. Seminério: 10,0

2. Andlise de pecas publicitérias: 10,0 (reunird as atividades de estudo/leitura de publicidades
gue ocorrerdo no decorrer da disciplina)

3. Producéo de portfélio: 10,0 (reunira as atividades de criacdo que ocorrerdo no decorrer da
disciplina, incluindo proposicdes para festivais de publicidade)

4. Prova individual: 10,0




No final do periodo, os alunos que tiverem a freqiéncia minima e ndo alcancarem média 7.0, faréo
uma prova final teérica abrangendo todo o contelido da disciplina.
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Bibliografia Complementar:

GAIARSA, José Angelo. O olhar. S&o Paulo: Editora Gente, 2000.

GUIMARAES, Luciano. A cor como informacé&o: a constru¢do biofisica, linglistica e cultural da
simbologia das cores. Sdo Paulo: Annablume, 2004.
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LUPTON, Ellen. Pensar com tipos: guia para designers, escritores, editores e estudantes. Sao
Paulo: Cosac Naify, 2006.

MATERIAL AUDIOVISUAL
Ensaio sobre a cegueira — Dir. Fernando Meirelles — Brasil, 2008, 120 min.
Janela da Alma — Dir. Joao Jardim e Walter Carvalho — Brasil, 2001, 73 min.

CRONOGRAMA

Aula | CONTEUDO/ATIVIDADES

01 a | Apresentacao dos objetivos da disciplina, da relacédo da disciplina com a matriz curricular,
02 do plano de disciplina e inicio do debate sobre a tematica da comunicagao visual.

UNIDADE I. A VISAO HUMANA E A PERCEPCAO DA IMAGEM
Filme Janela da Alma
Exercicio de leitura

03 a UNIDADE Il. OS ELEMENTOS BASICOS DA COMUNICAQAO VISUAL
07 Seminario sobre os elementos basicos da comunicacgéao visual

Filme Ensaio sobre a Cegueira

Visita & museu

Exercicio de leitura e de criacdo/portfélio

08 Prova

09 a UNIDADE Ill. COMPOSICAO E ENQUADRAMENTO
10 UNIDADE IV. OS NIVEIS DA MENSAGEM VISUAL
UNIDADE V. A IMAGEM ATRAVES DA HISTORIA
Exercicio de leitura

11a UNIDADE VI. O CONTRASTE
14 UNIDADE VII. TECNICAS VISUAIS
Exercicio de leitura e de criacdo/portfélio

15 Apresentacao do portfélio

Obs.: A UNIDADE VIIl. AIMAGEM NA PUBLICIDADE permeia as discussfes das demais unidades

Professora: Flavia Mayer dos Santos Souza - flavia.mayer@uol.com.br




