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EMENTA:

Estudo da legislacéo vigente e aplicAvel em matéria de publicidade. Cédigos deontoldgicos ligados a atividade do
profissional de publicidade e propaganda. Apreciagdo das mensagens de publicitarias ante seus reflexos positivos
ou negativos emrelacdo a pessoas, grupos sociais e publico em geral. Comprometimento ético do profissional de
publicidade e propaganda.

OBETIVOS: METODOLOGIA:

Conhecer os mecanismo legais que envolvem a Aulas expositivas e dialogadas
atividade da publicidade e da propaganda Leitura de textos legais
Analisar casos de desrespeito a ética profissional Leitura de bibliografia
Desenvolver um espirito critico em relacio a atividade Estudos de casos

profissional Apresentacdo de seminarios
PROGRAMA:

Unidade 1: Conceitos tedricos
1.1 Conceito de regulamentagéo e regulacdo
1.2 Regulamentacdo especifica
1.2.1 Constituicdo
1.2.2 Regulamentagéo da profissao
1.2.3 Regulamentagéo de publicidade de bebidas, fumo e medicamentos
1.3 Regulamentagdo ndo especifica
1.3.1 Cddigo Penal
1.3.2 Cddigo de Defesa do Consumidor
1.3.3 Estatuto da Infancia e Juventude
1.4 Legislacdo de outros paises
1.4.1 Estados Unidos
1.4.2 Canada
1.4.3 Franga
1.4.4 Inglaterra

UNIDADE 2: Etica profissional em publicidade
2.1 Conceitos de moral, ética e deontologia
2.2 Cadigo deontoldgico de empresas de publicidade (Conar)
2.3 Estudo de casos
2.3.1 Nacionais e locais
2.3.2 Internacionais

ATIVIDADES DE AVALIACAO:
Prova escrita

Participacgéo

Apresentacdo de seminérios
Redacdo de artigos
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Sites para consultas e cadastro:

Conselho Nacional de Auto-regulamentagao Publicitaria — www.conar.org.br

Crianca e Consumo — www.criancaeconsumo.org.br

Férum Nacional pela Democratizagdo da Comunicagdo — www.fndc.org.br

Frente pela Regulamentagdo da Publicidade de Alimentos — http://requlacaoalimentos.blogspot.com.br
Observatdrio da M idia — www.observatoriodamidia.ufes.br

Revista Meio & Mensagem — www.mmonline.com.br
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