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Ementa: As condigdes historicas do surgimento e da formagdo de um publico leitor, do século XVI ao XVIIIL. O
surgimento da imprensa, do radio, da TV e do cinema e seus contextos. Os meios de comunicacdo no Brasil. Historia
da imprensa e da Publicidade e Propaganda. O dominio da censura sobre a informacdo no Brasil: 1500-1822. A midia
e os jornalistas no processo da independéncia politica do Brasil, na queda do Império e na campanha republicana, a
irreveréncia dos pasquins. A imprensa e o radio, da Reptblica Velha até o Estado Novo: a presencga censoéria do
Estado. A midia e os jornalistas dos anos 50 aos 60: a constituicdo de um mercado de trabalho e a acdo politica e
social. O movimento de 64: as op¢des ideoldgicas da categoria. O periodo de 68 aos anos 80: as censuras e as
resisténcias ao arbitrio. A formacio do jornalista e do publicitario no Brasil: das redacdes e associagdes as escolas e
aos sindicatos. A midia e os perfis profissionais contemporaneos.

Objetivo principal:
Compreender o percurso dos sistemas comunicacionais brasileiros, seus contextos, influéncias, formacgao e
transformacdes.

Objetivos Especificos:

- Estudar e visualizar historicamente as fases de estruturacao e institucionalizacdo dos sistemas de
comunicag¢ao no Brasil.

- Perceber as relagdes entre Estado, sociedade e as atividades da 4rea de comunicagao social.
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- Compreender e visualizar os periodos histéricos que marcam as grandes transformagdes no cenario
comunicacional do pais.

- Compreender a importancia do profissional de comunicagdo e sua participacdo nos grandes momentos
da vida politica, social, cultural e econdmica brasileira.

Contetido Programatico

Unidade 1 - Comunicag¢éo Oral e Impressos
A oralidade no século XVII

A tipografia Real

Os impresso e o inicio dos sistemas de comunicag¢do

Unidade 2 - Do Cinema as novas midias
Radio e televisao.

Os anos de Chumbo e a repressio.
Novas midias e comunicagdo alternativa.

Metodologia: Aulas expositivas come estimulo ao debate e ao pensamento critico/analitico. Desenvolvimento
de trabalhos a partir dos contetidos e temas debatidos em aula.

Critérios/Processo de avaliagdo da aprendizagem:

Nota 1 - Apresentacdo de seminarios (valor: 4 pontos)
Nota 2 - Entrega de oito resumos (valor: 4 pontos)
Nota 3 - Participacdo nos debates em sala de aula (valor: 1 ponto)

Nota 4 - Analise escrita de um filme (valor: 1 pontos)
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Cronograma:

07/03 - Semana Calorica.

14/03 - Aula 1: Apresentacgdo do programa de disciplina. Aula: O que é Comunicagdo?
21/03 - Aula 2: A historia das ferramentas de Comunicagdo pelo mundo. Organizagdo dos Semindrios.
28/03 - Aula 3: Comunicagdo e Praticas de Oralidade no século XVIII. A Tipografia Real.

04 /04 - Aula 4: Expansido dos jornais de norte a sul e espaco publico comunicacional. Jornais
manuscritos.

11/04 - Aula 5: Os Impressos. A visualidade entra em cena. Semindrio 1.

18/04 - Aula 6: O cinema e a ampliacdo da sensorialidade. Semindrio 2.

25/04 - Aula 7: O ridio. Seminario 3.

02/05 - Aula 8: A Televisdo. Seminario 4.

09/05 - Aula 9: Ditadura e as formas de comunicar e mobilizar. Seminario 5.

16/05 - Aula 10: Anos de Chumbo. Censura e manipulacdo. Semindrio 6.

23/05 - Aula 11: A Comunicacio alternativa. Semindrio 7.

30/05 - Aula 12: A troca de informacdes ao alcance da mao. Seminario 8.

06/06 - Aula 13: Comunicacdo e DH. Semindrio 9.

13/06 - Aula 14: E o futuro da comunica¢do? Seminario 10.

20/06 - Aula 15: A publicidade em perspectiva.




27/06 - Aula 16: Divulgagdo das notas.
04/07 - Aula 17: Aula Reserva.

11/07 - Prova Final.

Professora: Marialina C6go Antolini - marialina.antolini@gmail.com
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