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EMENTA

Estudo do composto mercadoldgico. A integracdo da comunicagdo como ferramenta fundamental para o
desenvolvimento do marketing. A comunicagdo como diferencial competitivo entre as empresas. O posicionamento. As
técnicas empresariais na evolugdo e desenvolvimento dos negdcios.

OBJETIVOS

Geral:
1. Identificar e trabalhar a comunicacado integrada no composto do marketing.
2. Aplicar as técnicas empresariais no desenvolvimento mercadolégico.
3. Plano estratégico.

CONTEUDO PROGRAMATICO

Unidade 1 - Teoria

1.1. Fundamentos do marketing.

1.2. Modelos de integracdo da comunicagdo ao marketing.

1.3. Definindo o que é a comunicagdo integrada.

1.4. Planejando estratégias diferenciadas e integradas.

Unidade 2 - Prética

2.1. A organizacdo das empresas: sistemas de vendas e comercializagao.
2.2. Integrando o conjunto de conceitos a marca.

2.3. Maximizando os resultados através da comunicacdo mercadoldgica.
2.4. Estruturacdo do plano estratégico.

Unidade 3 - Ciclo de Palestras

Unidade 4 — Case
4.1. Visita técnica ou estudo de caso — a definir.
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CRITERIOS DE AVALIACAO DA APRENDIZAGEM

1. Relatorio da apresentacdo do ciclo de palestras.
2. Participacdo na visita técnica.

PLANEJAMENTO

1° Encontro — Apresentacao do programa de disciplina e dos objetivos da matéria.
2° Encontro — Apresentacdo dos fundamentos do marketing.

3° Encontro — Aula expositiva sobre Comunicacédo Integrada com textos orientados.
4° Encontro — Préaticas da organizacdo das empresas.

5° Encontro — Estruturacgdo do Plano Estratégico.

6° Encontro — Detalhamento do Plano Estratégico.

7° Encontro — Orientacdo do Plano Estratégico.

8° Encontro — Orientacdo do Plano Estratégico.

9° Encontro — Visita técnica ou estudo de caso.

10° Encontro - Ciclo de palestras.

11° Encontro - Ciclo de palestras.

12° Encontro - Ciclo de palestras.

13° Encontro — Orientacdo para relatério.

14° Encontro — Apresentacdo do relatério final do seminario.
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