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EMENTA 

1. Conhecimento global do funcionamento do sistema empresarial de comunicação. A 

importância do audiovisual para a empresa de comunicação.   

2. A utilização de recursos audiovisuais em estratégias de gestão de imagem no âmbito da 

comunicação organizacional.  

3. Desenvolvimento do produto audiovisual em interação com o mercado. 

4. Concepção, projeto, produção, edição e finalização de audiovisuais. Narrativas audiovisuais: 

plataformas, conceitos, tipologias. Roteiro. Comunicação organizacional. Identidade, 

posicionamento, imagem. 

 

OBJETIVOS 

Geral: Apresentar as técnicas de produção de narrativas audiovisuais para utilização em atividades de 

comunicação organizacional. Específico: Capacitar os alunos a planejar e executar narrativas 

audiovisuais no contexto da gestão de imagem institucional.  

TÓPICOS: 

 

 

CONTEÚDO PROGRAMÁTICO 

Unidade I – Comunicação Organizacional e Gestão de Imagem  

- Comunicação nas organizações 

- Identidade, posicionamento e imagem 

- Empresas de comunicação, audiovisual e imagem institucional 

 

Unidade II – Produtos audiovisuais e empreendimentos. 

- Áreas e serviços e produtos audiovisuais em Comunicação (Jornalismo, P.P)  

- Pesquisa de direcionamento de público alvo 

- Plano Estratégico de Comunicação e mídias customizadas – o produto audiovisual 

 

Unidade III – Capacitação para elaborar projetos 
- O projeto audiovisual 

- Criação de projeto audiovisual institucional. 

 

Unidade IV – Criação de um produto audiovisual institucional. 

- Pré-produção, captação, edição e finalização de audiovisuais 
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CRITÉRIOS DE AVALIAÇÃO DA APRENDIZAGEM 

Avaliação dos exercícios práticos elaborados a partir das aulas teóricas  

 

PLANEJAMENTO 

1º semana – 04/08: Apresentação e discussão de programa e metodologia das aulas 

2ª semana – 11/08: Unidade I - Comunicação Organizacional e Gestão de Imagem - Comunicação nas 

organizações  

3ª semana - 18/08: Unidade I - Mídias customizadas - Identidade, posicionamento e imagem  

4ª semana – 25/08: Unidade I – Empresas de comunicação, audiovisual e imagem institucional  

5ª semana – 01/09: Unidade II – Produtos audiovisuais e empreendimentos - Áreas e serviços e 

produtos audiovisuais em Comunicação (Jornalismo, P.P) 

08/09 - feriado 

6ª semana – 15/09: Unidade II – Pesquisa de direcionamento de público alvo  

7ª semana – 22/09: Unidade II -  Plano Estratégico de Comunicação e mídias customizadas – o 

produto audiovisual  

8ª semana – 29/09: Unidade III -  Capacitação para elaborar projetos – O projeto audiovisual 

9ª e 10ª semana – 06 e 13/10: Unidade III – Criação de projeto audiovisual institucional. 

11ª semana – 20/10: Unidade IV -  Criação de um produto audiovisual institucional – Pré-

produção,  

11ª e 12ª semana – 27/10 e 03/11: Unidade IV - captação  

13ª e 14ª semana – 10 e 17/11: Unidade IV - edição  



15ª semana – 24/11: Unidade IV – finalização e ajustes finais de audiovisuais  

16ª semana – 01/12: Unidade IV – apresentação final. 

 

Professora: Saskia Sá – saskiasa@saskiasa.com.br  
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