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Exercicio

Laboratdrio
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Ementa:

Levantamento de dados. Tabulacio e analise de dados sobre circulagdo, audiéncia e selegcéo de
veiculo para mensagem publicitaria. Freqiéncia das inser¢des. Orgamentos.

Objetivos Especificos:

Capacitar o estudante a compreender o conceito de midia, da estruturagao do departamento de
midia e institutos de pesquisa de midia. Desenvolver estudos sobre as caracteristicas especificas
de midia impressa, midia eletrdnica e midia alternativa. Compreender o fluxograma das atividades
de midia e proporcionar conhecimento sobre custos de midia.

Conteudo Programatico

Unidade |: Conceitos Basicos

1.

S T

O que é midia

Breve histérico

O departamento de midia

O profissional de midia
Principais termos e técnicas

Publico-alvo e perfil de audiéncia




7. Pesquisa de midia
8. Mercado e demografia
Unidade II: Veiculos de comunicacio e suas caracteristicas
1. Caracteristicas dos meios impressos e veiculagao
2. Caracteristicas dos meios eletrénicos e veiculacao
3. Midia exterior
4. Midia digital
5. Midias alternativas
6. Custos de veiculagdo e monopdlio da midia
Unidade llI: Planejamento de midia

1. Intensidade e duragdo de campanhas publicitarias

2. Importancia estratégica

3. Principais componentes

4. Desenvolvimento do plano de midia
Metodologia:

Aulas expositivas/dialogadas.
Analise de casos.

Exercicios em sala de aula.

Critérios/Processo de avaliagdo da aprendizagem:

Ao final de cada unidade prevista no conteudo programatico o aluno fara um trabalho sobre o
mesmo (a somatéria desses trabalhos corresponde a 60% da nota final). Um trabalho final da
disciplina sera desenvolvido e corresponde a 40% da nota final.

Bibliografia basica:

DORDOR, Xavier. Midia/midia alternativa: a escolha de uma estratégia global de
comunicagao para a empresa. S0 Paulo, SP: Nobel, 2007. 348 p. (Biblioteca Grupo de Midia)
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Bibliografia complementar:

DIZARD, Wilson P. A nova midia: a comunicag¢do de massa na era da informacgao. Rio de
Janeiro: J. Zahar, 2000. 324p. ISBN 8571104468 (broch.). [NUumero de chamada: 659.3 D619n]

NETO, Angelo Franzao. Midializagédo: o poder da midia. Sdo Paulo: Nobel, 2006.
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Cronograma

Aula 1: Apresentagéao da disciplina. O que é midia e breve histérico
Aula 2: O departamento de midia e o profissional de midia

Aula 3: Principais termos e técnicas

Aula 4: Publico-alvo e perfil de audiéncia

Aula 5: Pesquisa de midia. Mercado e demografia

Aula 6: Caracteristicas dos meios impressos e veiculacio prego, espago e relagao custo/leitor na
midia impressa, frequiéncia e intensidade.

Aula 7: Caracteristicas dos meios eletronicos e veiculagdo: cobertura, frequéncia e GRP.
Aula 8: Midia exterior

Aula 9: Midia digital

Aula 10: Midias secundarias e alternativas

Aula 11: Custos de veiculagdo e monopdélio da midia

Aula 12: Planejamento de midia: importancia estratégica, intensidade e duracdo de campanhas
publicitarias

Aula 13: Principais componentes e Desenvolvimento do plano de midia
Aula 14: Apresentacéo dos projetos finais

Aula 15: Apresentacéo dos projetos finais




