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EMENTA

Manipulagéo dos codigos visuais na criagdo da mensagem publicitaria para meios impressos.
Criacdo, analise e critica de anuncios publicitarios para meios impressos. Criatividade e adequacao
da producdo de anuncios impressos aos objetivos da publicidade e propaganda.

OBJETIVOS

Geral: Elaborar e analisar pecas publicitarias para meios impressos.
Especificos:
1. Compreender a fungéo da criagdo publicitaria, em especial da redacéo, no contexto da
atividade publicitaria;
Compreender os elementos do processo criativo;
Conhecer os caminhos criativos da linguagem publicitaria;
Compreender a relagdo texto verbal x imagem nos meios impressos;
Compreender a estrutura de pecas publicitarias impressas;
Analisar e criar pecas publicitarias impressas para diferentes objetivos.
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CONTEUDO PROGRAMATICO

UNIDADE 1 — A CRIACAO PUBLICITARIA
e A criacdo publicitaria no contexto das agéncias de publicidade
A funcéo da redagédo publicitaria
A importancia do briefing
O processo criativo
Brainstorm, bricolagem, ready-made, a metafora do rizoma
O conceito

UNIDADE 2 — A ESTRUTURA DE PECAS PUBLICITARIAS IMPRESSAS
e Titulo




Subtitulo

Texto

Assinatura, slogan, bordéo

Relacdo texto e imagem

O anuncio all type e o anuncio sem texto verbal

UNIDADE 3 - LINGUAGEM PUBLICITARIA: CAMINHOS CRIATIVOS

e Os caminhos criativos ao longo da histéria da publicidade.

e Modelo apolineo de texto publicitario e suas caracteristicas, como: o esquema aristotélico, a
estrutura circular, a escolha lexical, a mensagem fria, as figuras de linguagem, a funcéo
conativa, 0s estereftipos, o0 apelo a autoridade, as afirmacBes e repeticdes, a
presentificacédo, os argumentos de superacdo, as comparacoes, 0s temas, a rede semantica.

¢ Modelo dionisiaco de texto publicitario e suas caracteristicas, como: 0s componentes da
narrativa, a escolha lexical, a mensagem fria, as figuras de linguagem, as funcdes emotivas e
poéticas, os esteredtipos, as figuras, os testemunhais, a ilustracéo, o intertexto.

e Contribuicdes da semibdtica discursiva para a linguagem publicitaria. O nivel discursivo do
percurso gerativo de sentido: temas e figuras. O nivel narrativo do percurso gerativo de
sentido: manipulagdo, competéncia, performance, sancgéo.
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METODOLOGIA

. Aula expositiva e dialogada;

. Seminérios;

. Palestra com profissionais da &rea e/ou visita técnica a agéncia de publicidade;

. Consultas a revistas e sites especializados, como: Meio e Mensagem e Clube de Criacao;
. Andlise e criacdo de pecas publicitarias para meios impressos.

Os recursos técnicos necessarios sdo: computador com acesso a internet,data show; quadro e
pincel.

CRITERIOS/ PROCESSO DE AVALIACAO DA APRENDIZAGEM

As avaliagbes seréo feitas em 3 modalidades, com peso 1 em cada uma delas.

A) Laboratério de criacdo/analise/estudo dirigido em sala - individuais, em dupla ou em grupo
sobre o contelido programatico da disciplina, nos seguintes formatos: analise de pecas publicitarias;
criacdo e redacao de textos publicitarios, estudo dirigido sobre o conteudo; apresentacfes dos
trabalhos criados - 10 pontos

B) Seminério em grupo sobre o conteudo programético - 10 pontos




C) Criacdo de campanha de midia impressa -10 pontos

Os exercicios de criacdo publicitaria propostos nos itens A e C irdo privilegiar festivais e prémios da
area de publicidade, como Festival do Clube de Criacdo, Ecos Mostra e Expocom.

No final do periodo, os alunos que tiverem a freqiiéncia minima e ndo alcancarem média 7.0 faréo
uma prova final tedrica abrangendo todo o contetdo da disciplina.

CRONOGRAMA

Aulas 1 e 2 - UNIDADE 1 — A CRIACAO PUBLICITARIA
e A criacdo publicitaria no contexto das agéncias de publicidade
A funcéo da redacgéao publicitaria
A importancia do briefing
O processo criativo
Brainstorm, bricolagem, ready-made, a metafora do rizoma
O conceito
Laboratorio de criagdo/analise/estudo dirigido em sala

Aulas 3a5 - UNIDADE 2 — A ESTRUTURA DE PECAS PUBLICITARIAS IMPRESSAS

e Titulo

e Subtitulo

e Texto

e Assinatura, slogan, bordao

e Relagéo texto e imagem

¢ O anuncio all type e o0 anuncio sem texto verbal

e Laboratorio de criagdo/andlise/estudo dirigido em sala

Aula 6 — Palestra e/ou visita técnica

Aula 7 a 12 - UNIDADE 3 — LINGUAGEM PUBLICITARIA: CAMINHOS CRIATIVOS

e 12 parte do seminario “Os caminhos criativos ao longo da histéria da publicidade” e o modelo
apolineo

e Visdo geral do Modelo apolineo de texto publicitario. Contribuicdes da semidtica discursiva
para a linguagem publicitaria (nivel discursivo — tema)
Laboratorio de criagdo/analise/estudo dirigido em sala

e 22 parte do seminario “Os caminhos criativos ao longo da histéria da publicidade” e 0 modelo
dionisiaco

¢ Visao geral do Modelo dionisiaco de texto publicitario. Contribuicdes da semidtica discursiva
para a linguagem publicitaria, nivel discursivo — figuras e nivel narrativo - manipulacao,
competéncia, performance, sangéao.

e Laboratério de criacao/analise/estudo dirigido em sala

Aula 13 - Orientacdo em relacdo ao trabalho final/criagdo de campanha de midia impressa

Aulas 14 e 15 - Apresentagdo de campanha de midia impressa
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