CENTRO DE ARTES
DEPARTAMENTO DE COMUNICAGAO SOCIAL

Plano de Ensino

Universidade Federal do Espirito Santo Campus Goiabeiras

Cursa: Publicidade e Propaganda

Departamento Responsavel: Comunicacdo Social

Data de Aprovacao (Art. n°91):

Docente Responsavel: Lygia Maria Perini Muniz
Qualificacao / link para o Curriculo Lattes: http://lattes.cnpq.br/8389582909421136

Disciplina: Géneros, Estilos e Discursos da Publicidade Codigo: COS
04869

Carga Horéria
Pré-requisito: N&o consta
Semestral: 60h

Distribuicdo da Carga Horaria Semestral

Créditos: 4 Tedrica Exercicio Laboratério

60 0

Ementa: A enunciacdo linguistica e a escritura publicitaria. Os parametros da
enunciacdo. A diversidade dos modos enunciativos. A fala e a escrita. Lingua e
funcdes. Aspectos logicos, contextuais e situacionais do significado. Sentido,
significacao e significado. Organizagcdo do discurso: os recursos da linguagem. A
ética e a expressividade no texto publicitario. As formas de organizacdo da
producéo publicitaria.

Objetivos:

Geral:
Conhecer e compreender a linguagem publicitaria, com suas especificidades
discursivas, na convergéncia com diferentes géneros e estilos.

Especificos:

" ldentificar a especificidade da linguagem publicitaria ao longo do tempo, a partir
de seu discurso
Conhecer a narrativa publicitaria, como uma das mais emblematicas dos
seculos XX-XXI, sob a égide do capitalismo simbolico (ou de consumo)
Identificar a especificidade da publicidade, como género que se constroi na
convergéncia com outros géneros e estilos

Conteudo Programatico



http://lattes.cnpq.br/8389582909421136

U I - Trés momentos da publicidade

1- O capitalismo de producéo - Informando o consumidor sobre o produto

2- A publicidade na cultura de consumo - construindo uma imagem para produtos
e marcas

3- A publicidade além do anuncio — a participa¢do do consumidor na era da midia
digital

U Il — Para entender a publicidade — alguns parédmetros conceituais
1- Alinguagem que marca sua especificidade

2- A narrativa de ficcao

3- O género que mantém sua permanéncia

4- Estilos que atualizam sua comunicacao

5- Seu discurso atemporal

Metodologia:

" As aulas serao divididas entre discussfes baseadas na
bibliografia indicada e exercicios praticos de criacio publicitaria
e analise de pecas e campanhas.

" Recursos: lousa, data show, computador, textos didaticos e
outros, producao publicitaria regional, nacional e global
(impresso, eletronico, etc)

Critérios/Processo de avaliagdo da aprendizagem:

A avaliacdo constara de duas notas: a primeira, relativa a trabalhos préaticos
e andlises de mensagens publicitarias, realizados ao longo do semestre; e a
segunda constara de um trabalho tedrico, realizado em dupla.
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