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EMENTA

A agéncia de propaganda, sua estrutura, sua funcdo e seus profissionais. A funcdo e os objetivos da publicidade e
propaganda. A linguagem publicitaria: caracteristicas tedricas e técnicas. Teorias e exercicios de criagcdo publicitéria.
Manipulacéo dos codigos verbais, sonoros e visuais na criacdo da mensagem publicitaria. Conceitos e técnicas de
informacdo, argumentacdo e motivacdo na estratégia publicitaria.

OBJETIVOS

Geral: Introduzir os fundamentos tedricos e praticos da criacdo publicitéria, possibilitando a compreenséo de
sua linguagem, sua funcao e objetivos, as mudancas que sofre ao longo do tempo e seu lugar na sociedade.

campanhas publicitarias.

Especificos:

CONTEUDO PROGRAMATICO

Unidade 1 — Criagdo publicitaria — O processo criativo na vida e nas artes e sua especificidade na
publicidade.

Unidade 2— O contexto da publicidade e propaganda — A demanda histdrica pela publicidade, suas fungdes
e objetivos. O consumo, o publico consumidor e o publico-alvo. A agéncia de publicidade e a comunicacao
integrada.

Unidade 3 — A linguagem publicitaria — caracteristicas tedricas e praticas — A linguagem hibrida da
publicidade e seu carater ideolégico - informacdo e persuasdo. Hipermidiatizacdo, hipersegmentacéo,
globalizacdo — a publicidade contemporéanea e suas tendéncias.
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CRITERIOS DE AVALIACAO DA APRENDIZAGEM

A avaliacdo constara de trés notas: a primeira sera relativa a trabalhos préaticos; a segunda consta de um
seminario para cada grupos de 5 ou 6 alunos, sobre o contedo da disciplina; e a terceira, de um trabalho
tedrico, realizado em grupos de até trés alunos cada.

PROFESSOR(A): Lygia Maria Perini Muniz — lygiamuniz@gmail.com. Serdo disponibilizados aos alunos os
telefones e o email da professora, caso queiram marcar uma orientacao.
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