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EMENTA:

Técnicas de redacdo e producdo para radio. Estudo teorico e pratico sobre a publicidade no radio
brasileiro. Jingles e spots. Contato direto com emissoras de radio locais e estatais. Trabalho em
laboratério. Alternativas ndo comerciais de producéo publicitaria para radio.

OBJETIVOS ESPECIFICOS:

Capacitar o aluno a compreender a natureza e finalidade das pecas publicitarias sonoras, 0 uso
adequado do texto, masica e efeitos sonoros; a entender que a producdo de mensagens para 0 meio
sonoro deve independer das circunstancias atuais de veiculacdo e/ou exibicdo; que em quaisquer casos,
devemos respeitar as caracteristicas da percepcao auditiva.

Estimular a capacidade de cada individuo, para criar pegas publicitarias, que sejam adequadas ao
briefing, de producdo viavel, respeitadas as limitacfes de tempo e verba, através do ensino sistematico
das diversas técnicas de producgéo e edicdo de audio em estudio. Estimular as capacidades criativas, dos
alunos, para usarem adequadamente e criativamente o0s recursos e possibilidades do meio sonoro.




CONTEUDO PROGRAMATICO:

Unidade | - Conceituacdo e defini¢des
Introducao e historico:
O meio R&dio. O Produtor de RTVC e/ou Produtor de audio. Tipos de pegas publicitarias para
exibicdo em radio. Analise comparativa entre pecas publicitarias para radio. O briefing. Um
breve histérico do Radio. O nascimento da publicidade no Radio. Os Jingles. O papel do
produtor musical. Produ¢do de audio em publicidade. A direcdo de producdo. Locucdo. A
dublagem.

Unidade Il - Fundamentacao tedrica

Som, acustica e audio: Breve introducédo
Som como fenbmeno fisico. Transdutores. Ondas sonoras. Notas musicais e freqliéncia. Tom,
timbre e intensidade. Reverberacédo, delay e Eco.

Percepgdo sonora e semiotica
A audicdo humana. Cognicdo e semidtica. Brevissima introducdo a semidtica peirceana.
Sistemas de reforgo sonoro como meios de comunicacao.

Evolugdo Tecnoldgica da gravacao de audio
Gravacdo multipistas analdgica e seus diversos formatos. Vantagens e desvantagens de cada
um. Cenarios futuros. PadrBes e formatos de armazenamento: Analdgicos; Digitais lineares e
nédo-lineares.

Aspectos técnicos da producdo de audio
Os papéis distintos entre produtores e exibidores de mensagens. Captacédo, gravacao e
reproducdo do sinal de audio. Edicdo e masterizacdo no dominio digital.

Unidade 111 - Producdo de audio em estudio:
Andlise de pegas publicitarias sonoras, Técnicas de producdo de audio: captacdo, processamento e
edicdo.
Producdo de audio para audiovisuais:
Captacéo in loco (Location Sound ou som direto); Captacdo externa. Captagdo interna. Tipos
de microfones. Edi¢do e masterizagdo.

METODOLOGIA:

Aulas tedricas expositivas com audi¢do e andlise de diversas pec¢as publicitarias para radio. Aulas
praticas de gravacdo e edicdo, de dudio, com acompanhamento especial por grupo, nas etapas de
gravacao e edicéo.

CRITERIOS/PROCESSO DE AVALIAGAO DA APRENDIZAGEM:

A avaliacdo seré feita através da audicdo, andlise e julgamento dos trabalhos produzidos, de acordo
com os critérios de criagdo (roteiro), producdo (captacdo), processamento e edi¢do de pegas
publicitarias sonoras.

O julgamento dos trabalhos serd individual (cada aluno julga os trabalhos de todos os grupos menos o
do seu). A composicdo da nota final serd a seguinte: 50% avalia¢cdo do professor; 40% avalia¢io dos
alunos; 10% atendimento dos requisitos técnicos de cada trabalho.
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CRONOGRAMA

Aula 01

Aula 02

Aula 03

Aula 04

Aula 05

Aula 06

Apresentacgdo do programa - Formacao dos grupos de produgéo.
Aula expositiva - Unidade | - Conceituacéo e defini¢des - Introducéo e histérico

Aula expositiva
Unidade Il - Fundamentagdo teérica (parte 1/2)
Som, acustica e audio: Breve introducao;
Percepcao sonora e semiotica;
Demonstracgdo ao vivo das caracteristicas do Som como fenémeno fisico.

Aula expositiva
Unidade Il - Fundamentag&o tedrica (parte 2/2)
Som, acustica e audio: Breve introducdo;
Percepc¢do sonora e semibtica;
Demonstracdo ao vivo das caracteristicas do Som como fendmeno fisico.

Aula préatica de gravagdo de audio:
Gravacdo Grp 1 - Trabalho 1 - primeiro horario
Gravagdo Grp 2 - Trabalho 1 - segundo horario
Gravagdo Grp 3 - Trabalho 1 - terceiro horario
Gravacdo Grp 4 - Trabalho 1 - quarto horario

Aula expositiva - Unidade 111 - Producao de 4udio em estudio:
Analise de pegas publicitarias sonoras, Técnicas de produ¢do de dudio: captacao,
processamento e edicao.
Producdo de audio para audiovisuais:

Aula préatica de produgdo em laboratério - gravagao de audio:
Gravacdo Grp 1 - Trabalho 2 - primeiro horario
Gravacdo Grp 2 - Trabalho 2 - sequndo horério




CRONOGRAMA (CONT.)

Aula 07

Aula 08

Aula 09

Aula 10

Aula 11

Aula 12

Aula 13

Aula 14

Aula 15

Aula prética de produgdo em laboratério - gravagao de audio:
Gravacdo Grp 3 - Trabalho 2 - primeiro horario
Gravacdo Grp 4 - Trabalho 2 - sequndo horério

Aula prética de produgdo em laboratorio - gravagao de audio:
Gravacdo Grp 1 - Trabalho 3 - primeiro horario
Gravacao Grp 2 - Trabalho 3 - sequndo horario

Aula préatica de produgdo em laboratério - gravagao de audio:
Gravacdo Grp 3 - Trabalho 3 - primeiro horario
Gravacdo Grp 4 - Trabalho 3 - sequndo horério

Aula préatica de produgdo em laboratério - gravagao de audio:
Gravacdo Grp 1 - Trabalho 4 - primeiro horario
Gravacao Grp 2 - Trabalho 4 - sequndo horario

Aula préatica de produgdo em laboratério - gravagao de audio:
Gravacdo Grp 3 - Trabalho 4 - primeiro horario
Gravacdo Grp 4 - Trabalho 4 - sequndo horério

Aula préatica de produgdo em laboratério - gravagao de audio:
Gravacdo Grp 1 - Trabalho 5 - primeiro horério
Gravacao Grp 2 - Trabalho 5 - segundo horario

Aula préatica de produgdo em laboratério - gravagao de audio:
Gravacdo Grp 3 - Trabalho 5 - primeiro horario
Gravacao Grp 4 - Trabalho 5 - sequndo horario

Aula préatica de produgdo em laboratério - gravagao de audio:
Gravacdo Grp 1 - Trabalho 6 - primeiro horério
Gravacdo Grp 2 - Trabalho 6 - segundo horério

Aula préatica de produgdo em laboratério - gravagao de audio:
Gravacdo Grp 3 - Trabalho 6 - primeiro horario
Gravacdo Grp 4 - Trabalho 6 - segundo horério




