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EMENTA

Conhecimento global do funcionamento do sistema empresarial. A empresa de comunicagdo: conhecimento do
papel de empresa de comunicag@o na vida econémica. As principais fungdes administrativas de uma empresa
jornalistica. Organizagdo, planejamento, controle e direcdo de empresas jornalisticas. Constituicdo de novos
empreendimentos em comunica¢do. Desenvolvimento de produto; interagdo com o mercado: como conhecer
seus desejos, antecipar-se as necessidades e criar necessidades. O marketing para novos produtos e novos
mercados.

OBJETIVOS

Geral: Ter conhecimento denso acerca do sistema capitalistico contemporaneo, assim como do negoécio da
comunicagdo, seu funcionamento e seu papel na vida socioecondmica e politico-cultural atual. Especifico:
Constituir saber alentado sobre a constituicdo de novos empreendimentos, produtos e mercados em
comunicagao.

CONTEUDO PROGRAMATICO

Unidade I — Plano de negocios, servicos, produtos e empreendimentos

a) Areas, servigos e produtos em Comunicagio (Jornalismo, P.P., Comunicagio Organizacional, Pesquisa)
- Plano Estratégico de Comunicacao
- Midias customizadas
- Livro-reportagem
- Pesquisa académica

b) O mercado capixaba — economia, assessoria de imprensa e comunicagdo organizacional

¢) Empreendedorismo e Plano de Negocios

Unidade II — Globalizacao, capitalismo e trabalho

d) A globalizagdo e o redesenho planetario (economia, trabalho e tecnologia)
e) “A cultura do novo capitalismo”
f) Comunicagdo e consumo — “Vidas para consumo” e “Consumido”

Unidade IIT — Sociedade midiatizada e os caminhos da comunicacio
g) “Sociedade do Espetaculo Midiatizada”
h) “Sociedade Excitada”
1) “Sociedade em Rede” - Comunica¢do em Rede e Redes Sociais
j) “Cultura da Convergéncia” e “Cultura da Conexao”
k) “A Cauda Longa” e “Marketing Online”
1) Comunicacgao e desafios — Jornalismo e Publicidade
m) Por uma outra comunicagdo (América Latina)
n) “Informar ndo ¢ comunicar”
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CRITERIOS DE AVALIACAO DA APRENDIZAGEM

Seminério (apresentacdo e prova) e Projeto em comunicacdo (plano de negocios, livro-reportagem, midia
customizada, plano estratégico de comunicacao).

PLANEJAMENTO

1° semana: Apresentacdo e discussdo de programa e metodologia das aulas
2" semana: Unidade I - Plano Estratégico de Comunicagdo

3* semana: Unidade I - Midias customizadas - Jornalismo de Marca

4" semana: Unidade I — Livro-reportagem




5* semana: Unidade I — Pesquisa Académica

6" semana: Unidade I — Empreendedorismo e Plano de Negdcios

7* semana: Plano de Negocios e Mercado capixaba

8* semana: Seminarios “A globalizacdo e o redesenho planetario”; “A cultura do novo capitalismo”
9 semana: Seminarios Comunica¢do e consumo — “Vidas para consumo” ¢ “Consumido”

10? semana: Seminarios “Sociedade do Espetaculo Midiatizada”; “Sociedade Excitada”

11? semana: Seminarios “Sociedade em Rede”; “Cultura da Convergéncia”; “Cultura da Conexao”
12* semana: Seminarios “A Cauda Longa”; “Marketing Online”; Jornalismo em perspectiva

13? semana: Seminario Por uma outra comunicac¢do (América Latina)

14* semana: Seminario “Informar ndo é comunicar”

15% semana: Prova e entrega de projetos
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