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EMENTA 

Conhecimento global do funcionamento do sistema empresarial. A empresa de comunicação: conhecimento do 
papel de empresa de comunicação na vida econômica. As principais funções administrativas de uma empresa 
jornalística. Organização, planejamento, controle e direção de empresas jornalísticas. Constituição de novos 
empreendimentos em comunicação. Desenvolvimento de produto; interação com o mercado: como conhecer 
seus desejos, antecipar-se às necessidades e criar necessidades. O marketing para novos produtos e novos 
mercados. 
 

OBJETIVOS 

Geral: Ter conhecimento denso acerca do sistema capitalístico contemporâneo, assim como do negócio da 
comunicação, seu funcionamento e seu papel na vida socioeconômica e político-cultural atual. Específico: 
Constituir saber alentado sobre a constituição de novos empreendimentos, produtos e mercados em 
comunicação. 
 

CONTEÚDO PROGRAMÁTICO 
Unidade I – Plano de negócios, serviços, produtos e empreendimentos  
      a) Áreas, serviços e produtos em Comunicação (Jornalismo, P.P., Comunicação Organizacional, Pesquisa) 
              - Plano Estratégico de Comunicação  
              - Mídias customizadas 
              - Livro-reportagem 
              - Pesquisa acadêmica 
      b) O mercado capixaba – economia, assessoria de imprensa e comunicação organizacional 
      c) Empreendedorismo e Plano de Negócios  

 
Unidade II – Globalização, capitalismo e trabalho  

d) A globalização e o redesenho planetário (economia, trabalho e tecnologia) 
e) “A cultura do novo capitalismo”  
f) Comunicação e consumo – “Vidas para consumo” e “Consumido” 
 

Unidade III – Sociedade midiatizada e os caminhos da comunicação  
g) “Sociedade do Espetáculo Midiatizada”  
h) “Sociedade Excitada”  
i)   “Sociedade em Rede” - Comunicação em Rede e Redes Sociais  
j) “Cultura da Convergência” e “Cultura da Conexão” 
k) “A Cauda Longa” e “Marketing Online” 
l) Comunicação e desafios – Jornalismo e Publicidade  
m) Por uma outra comunicação (América Latina)  
n) “Informar não é comunicar” 
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CRITÉRIOS DE AVALIAÇÃO DA APRENDIZAGEM 

Seminário (apresentação e prova) e Projeto em comunicação (plano de negócios, livro-reportagem, mídia 
customizada, plano estratégico de comunicação). 
 

PLANEJAMENTO 

1º semana: Apresentação e discussão de programa e metodologia das aulas 
2ª semana: Unidade I - Plano Estratégico de Comunicação 
3ª semana: Unidade I - Mídias customizadas - Jornalismo de Marca 
4ª semana: Unidade I – Livro-reportagem 



5ª semana: Unidade I – Pesquisa Acadêmica 
6ª semana: Unidade I – Empreendedorismo e Plano de Negócios 
7ª semana: Plano de Negócios e Mercado capixaba 
8ª semana: Seminários “A globalização e o redesenho planetário”; “A cultura do novo capitalismo”  
9ª semana: Seminários Comunicação e consumo – “Vidas para consumo” e “Consumido” 
10ª semana: Seminários “Sociedade do Espetáculo Midiatizada”; “Sociedade Excitada”  
11ª semana: Seminários “Sociedade em Rede”; “Cultura da Convergência”; “Cultura da Conexão” 
12ª semana: Seminários “A Cauda Longa”; “Marketing Online”; Jornalismo em perspectiva  
13ª semana: Seminário Por uma outra comunicação (América Latina)  
14ª semana: Seminário “Informar não é comunicar” 
15ª semana: Prova e entrega de projetos 
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