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Ementa:

Conhecimento global do funcionamento do sistema empresarial. A empresa de comunicacao:
conhecimento do papel de empresa de comunicacio na vida econémica. As principais funcées
administrativas de uma empresa jornalistica. Organizacdo, planejamento, controle e direcdo de empresas
jornalisticas. Constituicdo de novos empreendimentos em comunicag¢io. Desenvolvimento de produto;
interacdo com o mercado: como conhecer seus desejos, antecipar-se as necessidades e criar
necessidades. O marketing para novos produtos e novos mercados.

Objetivos:

Geral: Viabilizar conhecimento denso acerca do sistema capitalistico contemporaneo, assim como do
negocio da comunicacio, seu funcionamento e seu papel na vida socioeconémica e politico-cultural atual.
Especifico: Constituir saber alentado sobre a constituicio de novos empreendimentos, produtos,
desafios, tendéncias e mercados em comunicacio.

Contetido Programatico:

Unidade I - Servicos, produtos, empreendedorismo, plano de negdcios
a) Areas, servicos e produtos em Comunicagio (Jornalismo, P.P., Comunica¢do Organizacional)
- Plano Estratégico de Comunicagao
- Midias customizadas
- Livro-reportagem

b) Empreendedorismo




c) Plano de Negocios

Unidade II - Globalizac¢ao, capitalismo e trabalho

d) A globalizac¢do e o redesenho planetario (economia, trabalho e tecnologia)
e) “A cultura do novo capitalismo”
f) Comunicacdo e consumo - “Vidas para consumo” e “Consumido”

Unidade III - Sociedade midiatizada e os desafios da comunicaciao
g) “Sociedade do Espetaculo Midiatizada”
h) “Sociedade Excitada”
i) “Sociedade em Rede” - Comunicacdo em Rede e Redes Sociais
j) “Cultura da Convergéncia” e “Cultura da Conexao”
k) “A Cauda Longa” e “Marketing Online”
1) Comunicacio e desafios - Economia da Atencao; P6s-verdade.
m) “Informar ndo é comunicar”

Unidade IV - Comunicacio e Territorialidades
n) — A pesquisa académica
0) - As territorialidades - conceitos e conexdes

Metodologia:

Aulas expositivas e dialogadas, seminarios.

Critérios/Processo de avaliacido da aprendizagem:

A nota final serd atribuida pela média das notas obtidas em seminario (apresentacio e prova) e
elaboracio de projeto em comunicagio (plano de negdcios na drea da comunicacdo social, projeto de
livro-reportagem, projeto de midia customizada ou plano estratégico de comunicacao).

Bibliografia basica:
MARTINUZZO, José Antonio. Os Publicos Justificam os Meios - Midias customizadas e comunicag¢do
organizacional na economia da atengdo. Sao Paulo: Summus, 2014.

SANTOS, Milton. Por uma outra globalizagdo. Rio de Janeiro: Record, 2000.
SENNETT, Richard. A cultura do novo capitalismo. Rio de Janeiro: Record, 2006.

Bibliografia complementar:

ANDERSON, Chris. A cauda longa. Rio de Janeiro: Elsevier/Campus, 2006.

BARBER, Benjamin R. Consumido. Rio de Janeiro; Record, 2009.

BAUMAN, Zigmunt. Vida para consumo. Rio de Janeiro: Zahar, 2008.

CARDOSO, Gustavo. A midia na sociedade em rede. Rio Janeiro: FGV, 2007.

CASTELLS, Manuel. O poder da comunicagdo. Sao Paulo: Paz e Terra, 2015.

__. Redes de Indignagdo e Esperanca. Rio de Janeiro: Zahar, 2013.

CLAUDIO AFRANIO, Rosa. Como elaborar um plano de negdcios. Brasilia: Sebrae, 2007.

D’ANCONA, Matthew. Pos-Verdade. Sao Paulo: Faro Editorial, 2018.

DAVENPORT, Thomas & BECK, John. The Attention Economy. Massachusetts (EUA): Harvard Business
School Press, 2001.

DORNELAS, José Carlos Assis. Empreendedorismo. Sdo Paulo: Campus, 2008

JENKINS, Henry. Cultura da Conexdo. Sao Paulo: Aleph, 2014.

___. Cultura da convergéncia. Sdo Paulo: Aleph, 2009.

KAWASAKI, Gui & FITZPATRICK. A Arte das Redes Sociais. Rio de Janeiro: Best Business, 2017.

LIMA, Edvaldo Pereira. Pdginas Ampliadas. Sao Paulo: Manole, 2004.

MARTINUZZO, José Antonio. Seis Questdes Fundamentais da Comunicagdo Organizacional Estratégica em
Rede. Rio de Janeiro: Mauad, 2013.

___. Seis Questdes Fundamentais da Assessoria de Imprensa Estratégica em Rede. Rio de Janeiro: Mauad,
2013.

MARTINUZZO0, José Antonio Martinuzzo & TESSAROLO, Marcela (Orgs.). Comunicagdo e Territorialidades.




Vitoria: Departamento de Comunicacio Social/Ufes, 2016.

MORAES, Denis de (org.). Sociedade Midiatizada. Rio de Janeiro: Mauad, 2006.

__. Mutacées do Visivel. Rio de Janeiro: Pdo e Rosas, 2010.

___. Midia, Poder e Contrapoder. Rio de Janeiro: Boitempo, 2013.

___. Critica da Midia e Hegemonia Cultural. Rio de Janeiro: Mauad, 2016.

PRIMO, Alex (Org.). Interagdes em Rede. Porto alegre: Sulina, 2013.

RAMAL, Silvina. Como transformar seu talento em um negdcio de sucesso. Rio de Janeiro: Elsevier, 2006.
REED, Jon. Marketing Online. Sdo Paulo: Lafonte, 2012.

SAQUET, Marcos Aurelio. Por uma geografia das territorialidades e das temporalidades. Rio de Janeiro:
Consequéncia, 2015.

TAVARES, Mauricio. Comunicacdo empresarial e planos de comunicagdo. Sao Paulo: Atlas, 2009.
TRIGUEIRO, André et al. Manual de Comunicagdo e Meio Ambiente. Sao Paulo: Peirépolis, 2004.
TURCKE, Christoph. Sociedade Excitada. Campinas: Unicamp, 2010.

WEBSTER, James. G. The Marketplace of Attention. Massachusetts (EUA): The MIT Press, 2014.
WOLTON, Dominique. Informar ndo é comunicar. Porto Alegre: Sulina, 2010.

YATES, Jonathan. Empreender em 100 licdes. Sao Paulo: Gente, 2010.

Cronograma:

19 semana: Apresentacdo e discussdo de programa e metodologia das aulas

22 semana: Unidade I - Plano Estratégico de Comunicagio

32 semana: Unidade I - Midias customizadas - Jornalismo de Marca

42 semana: Unidade I - Livro-reportagem

52 semana: Unidade [ - Empreendedorismo

62 semana: Unidade I - Plano de Negdcios

72 semana: Seminarios “A globalizacio e o redesenho planetario”; “A cultura do novo capitalismo”
82 semana: Seminarios Comunicacio e consumo - “Vidas para consumo” e “Consumido

», o«

92 semana: Seminarios “Sociedade do Espetaculo Midiatizada”; “Sociedade Excitada”

», o« », o«

102 semana: Semindarios “Sociedade em Rede”; “Cultura da Convergéncia”; “Cultura da Conexao”
112 semana: Seminarios “A Cauda Longa”; “Marketing Online

122 semana: Seminario Comunicacio e Desafios: Economia da Atengio e P6s-Verdade

132 semana: Semindrio “Informar ndo é comunicar”

142 semana: Semindrio Pesquisa académica e “As territorialidades”

152 semana: Prova e entrega de projetos




