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EMENTA

Estudo da legislacdo vigente e aplicavel em matdeigoublicdade. Cédigos deontoldgicos ligados a atividade
profissional de publicidade e propaganda. Apreciadds mensagens de publicitarias ante seus reff@o®iivos oL
negativos em relacdo a pessoas, grupos socialslieqgpém geral. Comprometimento étido profissional de publicidac
e propaganda.

OBJETIVOS

e Conhecer os mecanismo legais que envolvem a afiwida publicidade e da propage
* Analisar casos de desrespeito a ética profiss
» Desenvolver um espirito critico em relacéo a atig&lprofissinal

CONTEUDO PROGRAMATICO

Unidade 1: Conceitos teéricos
1.1 Conceito de regulamentacéo e regul
1.2 Leis especificas
1.2.1 Constituicdo
1.2.2 Regulamentac¢éo da profis
1.2.3 Regulamentacéo de publicidade de bebidas &umedicament:
1.3 Leis ndo especificas
1.3.1 Cddigo penal
1.3.2 Codigo de Defesa do Consum
1.3.3 Esttuto da Infancia e Juventt
1.4 Legislacao de outros paises
1.4.1 Estados Unidos
1.4.2 Canada
1.4.3 Franga
1.4.4 Inglaterra
UNIDADE 2: Etica profissional em publicidade
2.1 Conceitos de moral, ética e deontol
2.2 Cédigo deontoldgico das empresas de publicig@dear
2.3 Estudo de casos
2.3.1 Nacionais e locais
2.3.2 Internacionais
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Sites para consultas e cadastro:

Conselho Nacional de Auto-regulamentacéo Publiaitamww.conar.org.br

F6érum Nacional pela Democratizacado da Comunicagéaw.fndc.org.br

Observatério da Midia — www.ufes.br/observatoriouttan

Revista Meio & Mensagem — www.mmonline.com.br

CRITERIOS DE AVALIACAO DA APRENDIZAGEM

Prova escrita / Participacdo / Apresentacdo derggios / Redacao de artigos

PROFESSOREdgard Reboucas- edgard.reboucas@ufes.br.
Atendimentos extra-classe poderéo ser agendadesnéd diretamente com o professor.




