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Ementa​: ​Estudo da legislação vigente e aplicável em matéria de publicidade. Códigos deontológicos ligados à 
atividade do profissional de publicidade e propaganda. Apreciação das mensagens de publicitárias ante seus reflexos 
positivos ou negativos em relação a pessoas, grupos sociais e público em geral. Comprometimento ético do 
profissional de publicidade e propaganda. 

Objetivos​:  
Conhecer os mecanismo legais que envolvem a atividade da publicidade e da propaganda. Analisar casos de 
desrespeito à ética profissional. Desenvolver um espírito crítico em relação à atividade profissional 
 
 

Conteúdo Programático 
 

Unidade 1: Conceitos teóricos 

 1.1 Conceito de regulamentação e regulação 

 1.2 Regulamentação específica 

   1.2.1 Constituição 

   1.2.2 Regulamentação da profissão 

   1.2.3 Regulamentação de publicidade de bebidas, fumo e medicamentos 

http://buscatextual.cnpq.br/buscatextual/visualizacv.do?id=K4680897J7


 1.3 Regulamentação não específica 

   1.3.1 Código Penal 

   1.3.2 Código de Defesa do Consumidor 

   1.3.3 Estatuto da Infância e Juventude 

 1.4 Legislação de outros países 

 

UNIDADE 2: Ética profissional em publicidade 

 2.1 Conceitos de moral, ética e deontologia 

 2.2 Código deontológico de empresas de publicidade (Conar) 

 2.3 Estudo de casos 

 

 
Metodologia​: ​Aulas expositivas come estímulo ao debate e ao pensamento crítico/analítico. Desenvolvimento 
de trabalhos a partir dos conteúdos e temas debatidos em aula. Leitura da bibliografia e textos legais. Estudos de 
caso. 
 
Critérios/Processo de avaliação da aprendizagem: 
 
Nota 1 - Apresentação de seminários (valor: 4 pontos) 
 
Nota 2 - Entrega de Artigo (valor: 4 pontos) 
 
Nota 3 – Participação nos debates em sala de aula (valor: 2 ponto) 
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Belo Horizonte: Del Rey, 1996. 
 
BERTRAND, Claude-Jean. A deontologia das mídias. Bauru: Edusc, 1999. 
 
_____ . O arsenal da democracia: sistemas de responsabilização da mídia. Bauru: Edusc, 2002. 
 
BITELLI, M arcos Alberto Sant’Anna (Coor.). Comunicação social. 6. ed. São Paulo: Revista dos Tribunais, 2007. 
 
_____ . O direito da comunicação e da comunicação social . São Paulo: Revista dos Tribunais, 2004. 
 
BRASIL. Constituição: República Federativa. Brasília: Senado Federal, 1988. 
 
CENEVIVA, Walter. Publicidade e direito do consumidor. São Paulo: Revista dos Tribunais, 1991. 
 
CHAGAS, Claudia; ROMÃO, José Eduardo; LEAL, Sayonara (Org.). Classificação indicativa no Brasil. Brasília: MJ, 
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MOEMBERGER, Noemi Friske. A publicidade dirigida às crianças e adolescentes, regulamentações e restrições. São 
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PLAISANCE, Patrick L. Ética na comunicação: princípios para uma prática responsável. Porto Alegre: Penso, 2011. 
 
REBOUÇAS, Edgard. Os desafios para a regulamentação da publicidade destinada a crianças e adolescent es: 
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Sites para consultas e cadastro: 
Conselho Nacional de Auto-regulamentação Publicitária – www.conar.org.br 
Criança e Consumo – www.criancaeconsumo.org.br 
Fórum Nacional pela Democratização da Comunicação – www.fndc.org.br 
Frente pela Regulamentação da Publicidade de Alimentos – http://regulacaoalimentos.blogspot.com.br 
Observatório da Mídia – www.observatoriodamidia.ufes.br 
Revista Meio & Mensagem – www.mmonline.com.br 
 

Cronograma: 
 
09/03 - Aula 1: ​Apresentação do Programa da disciplina. Divisão dos Seminários. Aula: O que é 
comunicação?  
 
16/03 - Aula 2: ​Regulamentação e regulação: conceitos. 
 
23/03 - Aula 3: ​A comunicação e os marcos regulatórios. 
 
30/03 - ​Feriado  
 
06/04 - Aula 4: ​Regulamentação específica - Constituição 
 
13/04 - Aula 5: ​Regulamentação específica - Regulamentação da profissão e de publicidade de bebidas, 
fumo e medicamentos 
 
20/04 - Aula 6:​ Regulamentação não específica - Código penal, código de defesa do consumidor, Estatuto 
da Criança e do Adolescente  
 
27/04 - Aula 7:​ ​Regulamentação não específica - Código penal, código de defesa do consumidor, Estatuto 
da Criança e do Adolescente (Cont.) 
 
04/05 - Aula 8:​ Legislação em outros países. 
 
11/05 - Aula 9: ​Legislação em outros países (Cont.). 
 
18/05 - Aula 10: ​Conceituando - moral, ética e deontologia 
 



25/05 - Aula 11: ​Código deontológico das empresas de publicidade (Conar) 
 
1º/06​ - ​Aula 12: ​Estudo de Caso  
 
08/06 - Aula 13:​ ​Estudo de Caso 
 
15/06 - Aula 14:​ Estudo de Caso 
 
22/06 - Aula 15: ​Estudo de Caso 
 
29/06 - Aula 16: ​Divulgação das notas. 
 
06/07 - Aula 17: ​Aula reserva. 
 
13/07​ – Prova Final. 
 
Professora: Marialina Côgo Antolini – ​marialina.antolini@gmail.com  
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