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Ementa: Estudo da legislacdo vigente e aplicavel em matéria de publicidade. C6digos deontolégicos ligados a
atividade do profissional de publicidade e propaganda. Apreciacdo das mensagens de publicitarias ante seus reflexos
positivos ou negativos em relacdo a pessoas, grupos sociais e publico em geral. Comprometimento ético do
profissional de publicidade e propaganda.

Objetivos:

Conhecer os mecanismo legais que envolvem a atividade da publicidade e da propaganda. Analisar casos de
desrespeito a ética profissional. Desenvolver um espirito critico em relagdo a atividade profissional

Conteuido Programatico

Unidade 1: Conceitos tedricos
1.1 Conceito de regulamentagao e regulacdo
1.2 Regulamentacdo especifica
1.2.1 Constituicdo
1.2.2 Regulamentagio da profissao
1.2.3 Regulamentacdo de publicidade de bebidas, fumo e medicamentos



http://buscatextual.cnpq.br/buscatextual/visualizacv.do?id=K4680897J7

1.3 Regulamentagdo nao especifica
1.3.1 Cédigo Penal
1.3.2 Cédigo de Defesa do Consumidor
1.3.3 Estatuto da Infancia e Juventude

1.4 Legislacdo de outros paises

UNIDADE 2: Etica profissional em publicidade

2.1 Conceitos de moral, ética e deontologia

2.2 Codigo deontolégico de empresas de publicidade (Conar)
2.3 Estudo de casos

Metodologia: Aulas expositivas come estimulo ao debate e ao pensamento critico/analitico. Desenvolvimento
de trabalhos a partir dos contetidos e temas debatidos em aula. Leitura da bibliografia e textos legais. Estudos de
caso.

Critérios/Processo de avaliacao da aprendizagem:
Nota 1 - Apresentacdo de seminarios (valor: 4 pontos)
Nota 2 - Entrega de Artigo (valor: 4 pontos)

Nota 3 - Participacdo nos debates em sala de aula (valor: 2 ponto)
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Sites para consultas e cadastro:

Conselho Nacional de Auto-regulamentagdo Publicitaria - www.conar.org.br

Crianca e Consumo - www.criancaeconsumo.org.br

Férum Nacional pela Democratizagdo da Comunicagdo - www.fndc.org.br

Frente pela Regulamentagdo da Publicidade de Alimentos - http://regulacaoalimentos.blogspot.com.br
Observatorio da Midia - www.observatoriodamidia.ufes.br

Revista Meio & Mensagem - www.mmonline.com.br

Cronograma:

09/03 - Aula 1: Apresentacdo do Programa da disciplina. Divisdo dos Semindrios. Aula: O que é
comunicagao?

16/03 - Aula 2: Regulamentacio e regulacdo: conceitos.
23/03 - Aula 3: A comunicagdo e os marcos regulatérios.
30/03 - Feriado

06/04 - Aula 4: Regulamentacdo especifica - Constituicdo

13/04 - Aula 5: Regulamentacio especifica - Regulamentacdo da profissio e de publicidade de bebidas,
fumo e medicamentos

20/04 - Aula 6: Regulamentacdo nio especifica - Codigo penal, cddigo de defesa do consumidor, Estatuto
da Crianca e do Adolescente

27/04 - Aula 7: Regulamentacdo nao especifica - Cédigo penal, cddigo de defesa do consumidor, Estatuto
da Crianca e do Adolescente (Cont.)

04/05 - Aula 8: Legislacdo em outros paises.
11/05 - Aula 9: Legislacdo em outros paises (Cont.).

18/05 - Aula 10: Conceituando - moral, ética e deontologia




25/05 - Aula 11: Cédigo deontolégico das empresas de publicidade (Conar)
12/06 - Aula 12: Estudo de Caso

08/06 - Aula 13: Estudo de Caso

15/06 - Aula 14: Estudo de Caso

22/06 - Aula 15: Estudo de Caso

29/06 - Aula 16: Divulgacio das notas.

06/07 - Aula 17: Aula reserva.

13/07 - Prova Final.

Professora: Marialina Cogo Antolini - marialina.antolini@gmail.com
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