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Ementa: As fungdes do produtor executivo. Gerenciamento de recursos e administragdo do
orcamento. Leis de incentivo. Formatac&do de projetos para captacdo de patrocinios. Estrutura do
mercado audiovisual local, nacional, latino-americano e mundial. O audiovisual dentro da industria
do entretenimento. Circuitos de distribuicdo e exibicdo. O impacto mercadolégico das novas
tecnologias audiovisuais.

Objetivos Especificos:

1. Capacitar o aluno a exercer as fungoes e atividades da producéo executiva para a realizagao de
produtos audiovisuais de TV, cinema e internet;

2. Compreender as funcgdes da produg¢ao executiva numa equipe audiovisual;

3. Compreender as etapas de gerenciamento de recursos e administragdo do orgamento;

4. Conhecer estratégias, meios e técnicas para captagao de recursos e patrocinios;

5. Compreender a estrutura do mercado audiovisual local, nacional, latino-americano e mundial;

6. Conhecer o impacto mercadolégico das novas tecnologias audiovisuais;




Conteudo Programatico

Unidade 1 —Mercado.

1. As fungdes do produtor executivo.

2. A estrutura do mercado audiovisual nacional, latino-americano e mundial: circuitos de distribuicao
e exibicao.

3. Meios e plataformas audiovisuais: cinema, TV paga, TV aberta, midias moveis, home video, DTV,
VOD e canais virtuais.

4. O impacto mercadoldgico das novas janelas e tecnologias audiovisuais.

5. Economia criativa do setor audiovisual: o audiovisual dentro da industria do entretenimento.

6. Classificagao, registro e propriedade autoral de produtos audiovisuais.

7. Fontes oficiais e governamentais de dados: ANCINE/OCA e IBGE/SIDRA.

8. Apresentacio de seminario sobre pesquisa de mercado audiovisual.

Unidade 2 — Planejamento e Projeto.

9. Gerenciamento de recursos e administracdo do orcamento.

10. Leis de incentivo, editais privados, rodadas de negécio, festivais, crowndfounding e pitching.
11. Elaboracédo de projetos em audiovisual: projeto e plano de negdcios.

12. Elaboragédo de projetos em audiovisual: bible, one sheet, promo e feaser.

13. Licenciamento, comercializag&o e circulagdo audiovisual na era da midia digital.

14. Formatagao de projetos para captagao de financiamento e patrocinio.

15. Pitching: Apresentacdo de projetos de producéo em audiovisual.

Metodologia:

A disciplina é introduzida conceitualmente e se desenvolve em torno de discussdes, exercicios e
aulas praticas de producdo executiva.

. Aula expositiva/dialogada;
. Exibicdo de videos e debates;
. Exercicios técnicos e artisticos;

Como recursos serdo necessarios: Computador com acesso a internet, data show e som; quadro e
pincel.

Critérios/Processo de avaliacao da aprendizagem:

* Avaliagdo 1: Seminarios sobre o mercado audiovisual com artigo e defesa (5,0).
* Avaliagao 2: Projetos de produgao audiovisual com projeto técnico e defesa (pitching) (5,0).
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ROPPA, Bruna Fontes. TV aberta no Brasil: aspectos econdmicos e estruturais. Rio de Janeiro:
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Cronograma:

28/08 a 01/09 - 12 MOSTRA CINECLUBE TERESA DE BENGUELA

(04/09) Aula 1 — Apresentacao do programa de disciplina. Aula expositiva: Panorama do mercado
audiovisual contemporéneo.

11 a 17/09 — 24° FESTIVAL DE CINEMA DE VITORIA

(18/09) Aula 2 — Aula expositiva do texto: MATTA, Joao Paulo Rodrigues. “Politicas publicas federais
de apoio a industria cinematografica brasileira: um histérico de ineficacia na distribuicdo”. In:
MELEIRO, Alessandra (Org.). Cinema e Mercado. Sao Paulo: Escrituras, 2010, pp.37-52.

(25/09) Aula 3 — Aula expositiva sobre o texto: WASKO, Janet. “Por que Hollywood é global?”. In:
MELEIRO, Alessandra (Org.). O Cinema no Mundo: industria, politica e mercado. Vol. IV — Estados
Unidos. Sao Paulo: Escrituras, 2007, pp.29-50.

(02/10) Aula 4 — Aula expositiva sobre o texto: CANDIDO, Marcia Rangel; MORATELLI, Gabriela;
DAFLON, Verénica Toste; FERES JUNIOR, Jodo. “A Cara Do Cinema Nacional: género e cor dos
atores, diretores e roteiristas dos filmes brasileiros (2002-2012)". In: Textos para discussao
GEMAA (IESP-UERJ), n.6, 2014, pp.1-25.

(09/10) Aula 5 — Aula expositiva sobre o texto: NUDELIMAN, Sabrina; PFEIFFER, Daniela. “Novas
Janelas” In: MELEIRO, Alessandra (Org.). Cinema e Mercado. Sdo Paulo: Escrituras, 2010, pp.103-
117.




(16/10) Aula 6 — Aula expositiva sobre o texto: MASSAROLO, Jodo C.; ALVARENGA, Marcos
Vinicius T. de. “A industria audiovisual e os novos arranjos da economia digital” /n: MELEIRO,
Alessandra (Org.). Cinema e Mercado. Sao Paulo: Escrituras, 2010, pp.119-134.

(23/10) Aula 7 — Apresentacao dos Seminarios sobre 0 mercado audiovisual.
(30/10) Aula 8 — Apresentacao dos Seminarios sobre 0 mercado audiovisual.

(06/11) Aula 9 — Aula expositiva sobre o texto: SANTOS-DUISENBERG, Edna dos. “A economia
criativa e a industria cinematografica na sociedade contemporanea”. In: MELEIRO, Alessandra
(Org.). Cinema e Economia Politica. Sao Paulo: Escrituras, 2009, pp.39-61.

(13/11) Aula 10 — Aula expositiva sobre o texto: MORAN, Patricia. Oficina de Formatagdo de
Projetos em Audiovisual. Belo Horizonte: Secretaria de Estado de Cultura de Minas Gerais, 2007.
Estudos de caso: projetos Rubem Braga, DocTV, Secult, Lumlab e RioFilme.

(20/11) Aula 11 — Formatacgao de projetos de produtos audiovisuais (workshop).
(27/11) Aula 12 — Formatagao de projetos de produtos audiovisuais (workshop).
(04/12) Aula 13 — Formatacgao de projetos de produtos audiovisuais (workshop).
(11/12) Aula 14 — Entrega dos projetos de produtos audiovisuais (4 cépias impressas).

(18/12) Aula 15 — Pitching: Apresentagcdo em sala dos projetos de produtos audiovisuais.




