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UNIVERSIDADE FEDERAL DO ESPiRITO SANTO

CENTRO DE ARTES
DEPARTAMENTO DE COMUNICACAO SOCIAL

Programa de Disciplina

Universidade

Federal do Campus Goiabeiras
Espirito Santo

Curso: Jornalismo e Publicidade e Propaganda

Departamento Responsavel: Comunicacio Social

Data de Aprovacdo (Art. n291):

Docente Responsavel: Marialina Cogo Antolini

Qualificacgdo / link para o Curriculo Lattes:
http://buscatextual.cnpg.br/buscatextual /visualizacv.do?id=K4680897]7

Disciplina: Histdria dos Sistemas de Comunica¢io no Brasil Cédigo: COS 04945

Carga Horaria

Pré-requisito:
Semestral: 60h

Distribuicdo da Carga Horaria Semestral

Créditos Teorica Exercicio Laboratorio

03h O01h 00h

Ementa: As condig¢des histéricas do surgimento e da formacgédo de um publico leitor, do século XVI ao XVIII. O
surgimento da imprensa, do radio, da TV e do cinema e seus contextos. Os meios de comunicag¢ao no Brasil. Histéria
da imprensa e da Publicidade e Propaganda. O dominio da censura sobre a informacdo no Brasil: 1500-1822. A
midia e os jornalistas no processo da independéncia politica do Brasil, na queda do Império e na campanha
republicana, a irreveréncia dos pasquins. A imprensa e o radio, da Reptblica Velha até o Estado Novo: a presenca
censoéria do Estado. A midia e os jornalistas dos anos 50 aos 60: a constituicdo de um mercado de trabalho e a agdo
politica e social. 0 movimento de 64: as opgdes ideoldgicas da categoria. O periodo de 68 aos anos 80: as censuras e
as resisténcias ao arbitrio. A formacgdo do jornalista e do publicitario no Brasil: das redagdes e associagdes as
escolas e aos sindicatos. A midia e os perfis profissionais contemporaneos.

Objetivo principal:

Compreender o percurso dos sistemas comunicacionais brasileiros, seus contextos, influéncias, formacao e
transformacoes.

Objetivos Especificos:

- Estudar e visualizar historicamente as fases de estruturacao e institucionalizacido dos sistemas de
comunicacdo no Brasil.

- Perceber as relacdes entre Estado, sociedade e as atividades da area de comunicacao social.

- Compreender e visualizar os periodos histéricos que marcam as grandes transformacdes no cendrio



http://buscatextual.cnpq.br/buscatextual/visualizacv.do?id=K4680897J7

comunicacional do pais.

- Compreender a importancia do profissional de comunicag¢io e sua participacdo nos grandes momentos
da vida politica, social, cultural e econdmica brasileira.

Contetido Programatico

Unidade 1 - Estudos Latino-americanos

Entre a globalizacdo e a mundializagdo. Perspectivas latino-americanas.
Comunicagio social na disputa pela hegemonia cultural e politica.

0 cidaddo consumidor: alternativa critica?!

Unidade 2 - Contexto Contemporaneo
Os debates p6s 68: versdes da crise da modernidade. Autores, temas, agenda.

Caracteristicas das sociedades contemporaneas: globalizacdo, consumismo, espetaculo, simulacro, vigilancia.

Metodologia: Aulas expositivas come estimulo ao debate e ao pensamento critico/analitico. Desenvolvimento
de trabalhos a partir dos contetidos e temas debatidos em aula.

Critérios/Processo de avaliaciao da aprendizagem:

Nota 1 - Apresentacgdo oral de seminarios (valor: 4 pontos)
Nota 2 - Entrega e apresentacao de artigo (valor: 4 pontos)
Nota 3 - Participacdo nos debates em sala de aula (valor: 1 ponto)

Nota 4 - Entrega de resumos/fichamentos de textos solicitados ao longo do semestre (valor: 1 ponto)

Bibliografia basica:
ALBERT, P. e TERROU F. Histéria da imprensa. Sdo Paulo: Martins Fontes, 1990.

ABRELU, Alzira Alves de et al. A imprensa em transi¢ao: o jornalismo brasileiro nos anos 50. Rio de Janeiro: Editora
Fundagio Gettlio Vargas, 1996.

BARBOSA, Marialva. Histéria da Comunicac¢io no Brasil. Petropolis: Vozes, 2013.
COSTA, Alcir Henrique e al. Um pais no ar (histéria da TV brasileira em trés canais). Sdo Paulo: Brasiliense, 1986.

DEL BIANCO, Nélia e MOREIRA, Sonia Virginia. Radio no Brasil - tendéncias e perspectivas. Brasilia: UNB/ Eduerj/
Intercom, 1999.

PINHO, |. B. (org). Trajetdria e questdes contemporaneas da publicidade brasileira. Sdo Paulo: Intercom, 1995.
SODRE, Nelson Werneck. Historia da imprensa no Brasil. Sdo Paulo: Martins Fontes, 1983.

STEPHENS, Mitchell. Histéria das comunicacées: do tanti ao satélite. Rio de Janeiro: Civilizacdo Brasileira, 1993.

Bibliografia complementar:

COSTA, Antonio. Compreender o cinema. Sdo Paulo: Globo, 1989.

FAUSTO, Boris. O pensamento nacionalista autoritario. Rio de Janeiro: Jorge Zahar editor, 2001.
FEDERICO, Maria Elvira B. Histéria da comunicacao - radio e televisdo no Brasil. Petrépolis: Vozes, 1982.

FERREIRA, Maria Nazareth. A imprensa operaria no Brasil. Petrdopolis: Vozes, 1978.




GOMES, Pedro G. e PIVA, M. Cruz. Politicas de comunicac¢édo. Sio Paulo: UCBC, 1988.

HOLANDA, Sérgio B. Raizes do Brasil. 22 ed., Rio de Janeiro: José Olympio, 1969.

GIOVANI, Giovanini. Evolu¢do na comunicacao: do silex ao silicio. Rio de Janeiro: Nova Fronteira, 1987.
ORTRIWANQO, Gisela S. A informacao no radio. Sdo Paulo: Summus, 1991.

MEDINA. Cremilda. O jornalismo na nova republica. Sio Paulo: Summus, 1987.

MELO, José Marque de. Sociologia da imprensa brasileira. Petropolis: Vozes, 1973.

MELLO, Maria A. (org.) Vinte anos de resisténcia (alternativas da cultura ao regime militar). Rio de Janeiro:
Editora Rio Fundo, 1986.

PINTO, Virgilio Noya. Comunicacio e cultura brasileira. Sdo Paulo, 1995.

RAMOS, Ricardo. Do reclame a comunicacio de massa - pequena historia da propaganda no Brasil. 32 ed., Sdo
Paulo: Atual, 1985.

SEVERINO, Antonio ]. Metodologia do trabalho cientifico. 202 ed., Sdo Paulo: Cortez Editora, 1996.

Cronograma:
23/08 - Semana Calorica.

30/08 - Aula 1: Apresentacdo do programa de disciplina. Organizacdo das apresentacdes de
semindrios.

06/09 - Aula 2: O que é Comunicagdo?

13/09 - Aula 3: Comunicagdo e Praticas de Oralidade no século XVIII. A Tipografia Real. Filme; Chatg, o
Rei do Brasil.

20/09 - Aula 4: Aula de orientacdo - Seminarios e Artigos

27/09 - Aula 5: Expansao dos jornais de norte a sul e espago publico comunicacional. Seminario 1 e
Seminario 2.

04/10 - Aula 6: Jornais manuscritos. A visualidade entra em cena. Seminario 3 e Seminario 4.
11/10 - Aula 7: O cinema e ampliagdo da sensorialidade. Seminario 5 e Seminario 6.

18/10 - Aula 8: O radio. Seminario 7 e Seminario 8.

25/10 - Aula 9: A Televisdo. Seminario 9 e Seminario 10.

12/11 - Aula 10: Anos de Chumbo. Censura e manipulagao.

08/11 - Aula 11: Seminario da Comunicagio

15/11 - Feriado

22/11 - Aula 12: A Comunicacdo alternativa.

29/11 - Aula 13: A Publicidade em perspectiva.

06/12 - Aula 14: A Comunicagio ao alcance da maio.




13/12 - Aula 15: Entrega e apresentac¢do dos artigos.
20/12 - Aula 16: Divulgacdo das notas.
27/12 - Aula 17: Aula Reserva.

03/01 - Prova Final.

Professora: Marialina C6go Antolini - marialina.antolini@gmail.com
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