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Ementa: Pesquisa, planejamento, criagdo, produgéo e controle de campanhas para publicidade,
propaganda e suas diferentes interfaces e estratégias correlatas, em carater experimental.

Objetivo principal: articular as diferentes ferramentas da comunicagao, de forma planejada,
organizada e integrada a fim de produzir marcas, que gerem valores, por meio de campanhas
relevantes para os publicos envolvidos no processo de comunicagdo, assim como para a sociedade
como um todo.

Objetivos secundarios:

. Pesquisar comportamentos de publicos e empresas; contextos, conceitos e ferramentas de
comunicagao estratégica.

. Planejar cenarios e projetos de comunicag¢ao e propaganda;
. Criar textos, layouts e interfaces publicitarias.
. Produzir campanhas e pecas publicitarias em diferentes formatos.

. Controlar resultados de campanhas de propaganda.

Conteudo Programatico




Marcas e branding

Pesquisa publicitaria.

Criagao e gestao de marcas e campanhas;

Planejamento;

Produgéao em publicidade e gerenciamento de marcas;
Controle de resultados em propaganda e gestdo de marcas;

oubhwh~

Metodologia:

O desenvolvimento da disciplina sera norteado pelo método cotidianista de Michel de Certeau,
popularizado no Brasil a partir dos grupos de pesquisa de Nilda Alves (UERJ) e Carlos Eduardo
Ferraco (PPGE/UFES). Neste sentido, o planejamento curricular, além do documentado, sera “vivo”,
dialogado constantemente a partir das demandas educacionais, do contexto social e considerando
os saberesfazeres cotidianos e os cotidianos vividos enquanto a disciplina se desenvolve. Como
meétodos especificos serao utilizados:

. Aula expositiva/dialogada;
. Workshop

Como recursos serdo necessarios: Computador com acesso a internet e data show; quadro e pincel.

Critérios/Processo de avaliagao da aprendizagem:

A avaliacdo ndo é aqui entendida como ferramenta de punigdo, tampouco de “prova de saber”, mas
apenas mais uma ferramenta de ensino e exercicio de aprendizagem.

1. Produgdo de uma campanha de comunicagao, propaganda e marca.
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Cronograma:

Aula 1: Perspectiva histérica da publicidade e da propaganda

Aula 2: Perspectiva contemporanea da propaganda




Aula 3: Criacao e gestao de marcas

Aula 4: Pesquisa em Propaganda

Aula 5: Planejamento em Propaganda

Aula 6: Criagdo em Propaganda

Aula 7: Producdo em Propaganda

Aula 8: Controle de resultados em Propaganda
Aula 9: Pesquisa de campo orientada

Aula 10: Brainstorming e Sprint

Aula 11: Criagao de campanhas em laboratério
Aula 12: Criagao de campanhas em laboratério
Aula 13: Apresentacédo e discussao dos trabalhos
Aula 14: Apresentacao e discussao dos trabalhos

Aula 15: Revisao e analise dos resultados




