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Ementa: A enunciacao linguistica e a escritura publicitaria. Os parametros da enunciagdo. A diversidade dos
modos enunciativos. A fala e a escrita. Lingua e fungdes. Aspectos lo6gicos, contextuais e situacionais do
significado. Sentido, significacdo e significado. Organizacdo do discurso: os recursos da linguagem. A
ética e a expressividade no texto publicitario. As formas de organizacdo da producdo publicitaria.

Objetivos:

Geral:
Conhecer e compreender a linguagem publicitaria, com suas especificidades discursivas, na
convergéncia com diferentes géneros e estilos.

Especificos:

= |dentificar a especificidade da linguagem publicitaria ao longo do tempo, a partir de seu discurso

= Conhecer a narrativa publicitaria, como uma das mais emblematicas dos séculos XX-XXI, sob a
égide do capitalismo simbdlico (ou de consumo)

= |dentificar a especificidade da publicidade, como género que se constréi na convergéncia com
outros géneros e estilos

Conteudo Programético
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UNIDADE I. A linguagem publicitaria

= Alinguagem publicitaria, os meios de comunicacdo e o anlincio — convocagao ao
consumo

= Informando sobre o produto — educando o consumidor para sua utilizacao

= Construindo uma imagem para produtos e marcas — seduzindo o consumidor para a vida
na sociedade da cultura de consumo

= A publicidade além do anuncio - elementos que marcam sua especificidade

UNIDADE Il. A narrativa publicitaria

= O capitalismo simbdlico ou de consumo

= A publicidade como narrativa de ficcdo

= Principais tendéncias da publicidade nos séculos XX-XXI
= A marca

A publicidade de causas sociais — que discurso?

UNIDADE Ill. Genéros e estilos

= Definindo géneros e estilos

= O género publicitario — do anuncio informativo a marca

Diferentes estilos constroem e atualizam o género publicitario

Tendéncias da publicidade na midia digital — a participacado do consumidor

Metodologia:

= As aulas serdo divididas entre discussdes baseadas na bibliografia
indicada e exercicios praticos de criagdo publicitaria e andlise de
pecas e campanhas.

= Recursos: lousa, data show, computador, textos didaticos e outros,
producdo publicitéria regional, nacional e global (impresso, eletrdnico,
etc)

Critérios/Processo de avaliacdo da aprendizagem:

A avaliag&o constard de duas notas: a primeira, relativa a trabalhos praticos e
analises de mensagens publicitarias, realizados ao longo do semestre; e a segunda constara
de um trabalho teodrico, realizado em dupla.
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