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. L Carga Horaria
Pré-requisito: COS 04946 Semestral: 60h
Distribuicdo da Carga Horéaria Semestral
Créditos 3 Tedrica Exercicio Laboratério
30 30 0
Ementa:

Tipologia. Medidas graficas. Técnicas de composicdo e de impresséo e suas implicagfes. Estética
aplicada ao material gréafico. Aspectos gerais da forma e da composicao. Elementos da forma e da
composicao. Caracteristicas do anuancio gréafico. O layout. A arte final. Cor: teoria, classificacao,
combinacéo e aplicacdo. Layout para rétulos, anincios, cartazes, painéis e promocédo de vendas.

Objetivos:
Compreender a atuagdo dos departamentos de criagdo e produgdo publicitarias;
Entender a importancia e a fungéo da tipologia na criacao e producao publicitarias;

Conhecer as técnicas de composicdo; os elementos basicos da comunicacao visual, dentre eles, a
importancia da cor, e os fundamentos do layout;

Conhecer os processos de finalizacdo de pecas publicitérias;

Compreender os elementos e processos de pré-impressao, impressado e pés-impressao graficos,
que fundamentam a escolha dos mais adequados para cada caso. Entender a sistemética de coleta
de precos para a elaboracdo de orgamentos.

Conteldo Programatico

Unidade | — Aproximagdes entre os departamentos de criagdo, producdo publicitarias e os
fornecedores do campo da comunicacao
- A parceria entre o0s setores de criagdo e producao publicitarias




- A producao publicitaria e os fornecedores (gréaficas, fotografos, entre outros)

Unidade Il - Layout
O pré-planejamento do layout e as decisdes de producdo
Principios béasicos para elaboragéo do layout — composi¢éo, forma, cor, tipologia, entre outros

Unidade lll — Producéo gréfica
Evolucao histérica das artes graficas e no¢des fundamentais
Cor

Formatos, dobras, cortes especiais e aproveitamento de papel

Tipo de papel e gramatura

Processos de acabamento: verniz e outros

Imagens, tratamentos e adequac&o ao meio de comunicacédo a ser usado
Processos de finalizacao

Processos de impressao

Orcamento e analise de custo

Unidade IV — Laborat6rio de andlise, criacao e producao publicitarias
A criacao e a producédo do portfélio

Metodologia:

Aulas expositivas/dialogadas; leituras orientadas; estudos de casos; discussdes dirigidas; exercicios
praticos; atividades individuais e em grupos que permitam a aplicagdo dos conceitos apresentados;
visitas técnicas.

Recursos: lousa, data show, computador, DVD, textos didaticos, materiais impressos (revistas
especializadas, anuncios, folders e outros exemplos de pecas publicitarias).

Critérios/Processo de avaliagdo da aprendizagem:

A avaliagdo ocorrerd no decorrer do processo de aprendizagem. A partir dos eixos abaixo
detalhados, sera calculada a média.

1. Caixa de repertorio de criagdo e producéo: 10,0 (peso 1)
2. Laboratério de andlise, criagdo e producgéo: 10,0 (peso 3)
3. Relatério de visita técnica: 10,0 (peso 1)

No final do periodo, os alunos que tiverem a freqiéncia minima e ndo alcancarem média 7.0, fardo
uma prova final tedrica abrangendo todo o conteldo da disciplina.

Bibliografia basica:

BAER, Lorenzo. Producéo gréafica. Sdo Paulo: SENAC, 2002.

CARRAMILLO NETO, Mério. Producéo gréfica Il. Sdo Paulo: Global, 1997.

COLLARO, Antonio C. Projeto gréfico, teoria e pratica de diagramacao. Sao Paulo: Summus,
1996.

OLIVEIRA, Marina. Producdo grafica para designers. Rio de Janeiro: 2AB, 2001.

Bibliografia Complementar:

CESAR, Newton. Direcao de arte em propaganda. S&o Paulo: Futura, 2002.

COLLARO, Antonio C. Producéo grafica: arte e técnica na direcdo de arte. Sdo Paulo: Pearson
Prentice Hall, 2012.

CRAIG, J. Producao grafica. Sao Paulo: Mosaico, 1987.

FIGUEIREDO, Celso. Redacgédo publicitaria: seducdo pela palavra. Sdo Paulo: Pioneira Thomson
Learning, 2005.

FONSECA, J. da. Comunicacéo visual glossario. Porto Alegre: UFRGS, 1990.




PEREZ, Clotilde. Signos da marca: expressividade e sensorialidade. Sdo Paulo: Pioneira Thomson
Learning, 2004.

SILVEIRA, N. Introducéo as artes gréaficas. Porto Alegre: Sulina, 1985.

GUIMARAES, Luciano. A cor como informac&o: a construcéo biofisica, lingiiistica e cultural da
simbologia das cores. Sdo Paulo: Annablume, 2004.

WILLIAMS. Robin. Desigh para quem nao é designer: noc¢des béasicas de planejamento visual.
Sao Paulo: Callis, 1995.

CRONOGRAMA
Aula CONTEUDO/ATIVIDADES
01a02 Unidade | — Aproximacdes entre os departamentos de criacdo, producdo publicitarias

e os fornecedores do campo da comunicacao
Laboratério de andlise, criacdo e producdo publicitarias

03 a05 Unidade Il - Layout
Laboratério de andlise, criacdo e producdo publicitarias
06al4 Unidade Il — Producao gréfica

Trabalho “Caixa de repertorio”

Visita técnica a gréafica/Relatério

Palestra sobre elaboragéo de portfolio

Laboratério de andlise, criacdo e producdo publicitarias

15 Apresentacao do portfélio (conjunto de trabalhos desenvolvidos no laboratério de
criacdo e producao publicitarias)

Obs.: A Unidade IV - Laboratério de andlise, criagdo e produgdo publicitarias permeia as
discussbes das demais unidades

Professora: Flavia Mayer dos Santos Souza — flavia.mayer@uol.com.br




