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Ementa: A agéncia de propaganda, sua estrutura, sua funcdo e seus profissionais. A funcéo e os
objetivos da publicidade e propaganda. A linguagem publicitaria: caracteristicas tetricas e técnicas.
Teorias e exercicios de criagdo publicitaria. Manipulagcdo dos cédigos verbais, sonoros e visuais na
criagdo da mensagem publicitaria. Conceitos e técnicas de informacdo, argumentacao e motivacao
na estratégia publicitaria.

Objetivos:

Geral:
Introduzir os fundamentos tedéricos e praticos da criagdo publicitaria, possibilitando a compreenséo
de sua linguagem, sua funcéo e objetivos, as mudancas que sofre ao longo do tempo e seu lugar
na sociedade.

Especificos:

Conhecer a especificidade da linguagem publicitaria

Identificar a linguagem publicitaria ao longo do tempo

Compreender o lugar da publicidade na sociedade contemporanea

Identificar os valores que baseiam o discurso publicitario

Conhecer o desenvolvimento da prética publicitéaria

Desenvolver exercicios de criacao publicitaria

Conteudo Programaético



http://lattes.cnpq.br/8389582909421136

UNIDADE I. Uma breve historia da publicidade

* No mundo e no Brasil — demanda da economia de mercado a partir do século XIX
= A publicidade e a midia — parceria necessaria

= A pratica publicitaria na agéncia de publicidade

UNIDADE Il. O contexto da publicidade e propaganda

= As funcdes e objetivos da publicidade

= O consumo, o publico consumidor e o publico-alvo

= O papel da publicidade no ambiente social

= Mudangas do mercado e da publicidade — novas agéncias e a comunicacao integrada

UNIDADE Ill. A linguagem publicitaria — caracteristicas tedricas e praticas
= O caréter hibrido da publicidade

= Ainformacao e a persuasao da publicidade — especificidade

= O caréter ideoldgico da publicidade

= Astendéncias da publicidade contemporéanea.

Metodologia: As aulas serdo divididas entre discussfes baseadas na bibliografia indicada e
exercicios praticos de criacao publicitaria e analise de pecas e campanhas.

Recursos: lousa, data show, computador, textos didaticos e outros, producao
publicitaria regional, nacional e global (impresso, eletrénico, etc)

Critérios/Processo de avaliagcdo da aprendizagem:

A avaliacdo constara de duas notas: a primeira, relativa a trabalhos praticas e
analises de mensagens publicitarias, realizados ao longo do semestre; e a segunda
constara de um trabalho tedrico, realizado em dupla.

Bibliografia basica:

ANDRADE, Eneus. Propaganda, identidade e discurso — brasilidades midiaticas. Sdo Paulo:
Sulina, 2012.

BARBOSA, Ivan Santo e PEREZ, Clotilde (orgs.) Hiperpublicidade, v. 2: atividades e tendéncias.
1° ed. S&o Paulo: Thomson Learnig, 2008.

FERRES, Juan. Televisdo subliminar — socializando através de comunicacdes despercebidas.
Porto Alegre: Artmed, 1998.

GAUTHIER, Fernando A. Ostuni e LAPOLLI, Mariana. Propaganda interativa, in: Publicidade na era
digital. Florianépolis (SC): Pandion, 2008.

VIEIRA, Stalimir. Raciocinio criativo na publicidade. S&o Paulo: Loyola, 1999.

Bibliografia Complementar:

BAUDRILLARD, Jean. Significacdo da publicidade, in: Teoria da culturade massa. Luiz Costa Lima.
Rio de Janeiro: Paz e Terra, 2002.

CARRASCOZA, Jodo Anzanello e SANTARELLI. Tramas publicitarias. S&o Paulo: Atica, 20009.
CONTRERA, Malena S. e HATARI, Osvaldo T. (orgs.). Publicidade e Cia. Sdo Paulo: Thomson,
2003.




Gastaldo, EDSON. Publicidade e sociedade: uma perspectiva antropolégica. Porto Alegre:
Sulina, 2013.

ROCHA, Everardo. Representacdes do consumo: estudos sobre a narrativa publicitaria. Rio de
Janeiro: Ed. PUC-Rio:Maug, 2006.

RANDAZZO, Sal. A criacdo de mitos na publicidade: como publicitarios usam o poder do mito
e do simbolismo para criar marcas de sucesso. Rio de Janeiro: Rocco, 1997.

TOSCANI, Oliviero. A publicidade € um cadaver que nos sorri. Rio de Janeiro: Ediouro

CRONOGRAMA

Professora: Lygia Maria Perini Muniz — lygiamuniz@gmail.com



mailto:lygiamuniz@gmail.com

