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Carga Horaria

Pré-requisito:
q Semestral: 60h

Distribuicdo da Carga Horéaria Semestral

Créditos 3 Tebrica Exercicio Laboratério

60 0 0

Ementa: A compreensdo da opinido publica e suas relacbes com a esfera publica. A opinido publica
como técnica e estratégia de influéncia politica. Os institutos de opinido publica e a producdo da
opinido publica. A emergéncia de novas formas de opinido e as redes sociais. A producado técnica da
opinido publica: publicidade, estilos de vida, bolhas, robds e ciborgues.

Objetivos:
Ao término da disciplina o aluno devera ser capaz de:
o Compreender as referéncias tedricas que fundamentam o conceito de opinido publica;
o Compreender os processos de constituicdo da opinido publica na sociedade contemporanea

e seu desenvolvimento histérico, mediante as correlagdes existentes entre a formacao da
opinido publica e 0 campo da comunicagao;

o Situar-se na crise das formas tradicionais de opinido publica sob o dominio do digital e das
redes.




Conteuido Programatico:

UNIDADE | — Formagao da opinido publica; o campo da comunicagao e sua conexao com outros
campos sociais; ideias fundamentais que constituem o conceito de opini&o publica.

UNIDADE Il — A cultura dos institutos de pesquisa e das sondagens de opinido; métodos e processos
de afericdo da opinido publica: nog¢bes gerais sobre pesquisa qualitativa, pesquisa quantitativa e
métodos de aplicacdo e interpretacédo de pesquisas; opinido e mercado.

UNIDADE I11 — Meios de comunicagéo e a construcao social da realidade: as midias interativas e o
fim da mensagem unidimensional. O impacto das redes sobre a formacéo da opinido publica. A
democracia digital e emergéncia de novas questdes no dominio da formacéo da opiniéo.

Metodologia:

Aulas expositivas/dialogadas; leituras orientadas; discussdes dirigidas; Seminarios e trabalhos
escritos.

Critérios/Processo de avaliagdo da aprendizagem:
A avaliagcdo se dard com base na producéo discente e do envolvimento nas aulas:

1. Trabalhos apresentados. (10 trabalhos contando 1 ponto cada)
2. Apresentacdo de seminario (2 seminarios contando 5 pontos cada)
3. Nota de presencga.

A nota final consistird na soma de trés notas: notas finais dos trabalhos + notas finais dos seminarios + nota
de presenca. As trés notas serdo somadas e divididas por trés (média simples). No final do periodo, os
alunos que tiverem a freqiiéncia minima e/ou ndo alcangcarem média 7.0, fardo uma prova final

tedrica abrangendo todo o contetdo da disciplina.
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BRITO JR., Opinido publica e public relations - A passagem das ideias as atitudes. 2017.

CHAMPAGNE, Patrick. Formar a opinido. O novo jogo politico. Petropolis, RJ: Vozes, 1996.

DUARTE, Jorge e BARROS Antonio (Orgs). Métodos e técnicas de pesquisa em comunicagdo. Sao
Paulo: Atlas, 2005.




FIGUEIREDO, Rubens e CERVELLINI, Silvia. O que é opinido publica. Sdo Paulo: Brasiliense,
1996.

FUCHS, C., Redes sociais e opinido publica. In TripleC. 19 de fev de 2014.

GOMES, Wilson; MAIA, Rousiley. Comunicacdo e democracia. Problemas e perspectivas. Sao
Paulo: Paulus, 2008.

GOMES, Wilson, Democracia digital: Que democracia?
In https://www.academia.edu/8057441/DEMOCRACIA_DIGITAL_QUE_DEMOCRACIA

HABERMAS, Jurgen. Mudanca estrutural da esfera publica: investigacbes quanto a uma categoria
da sociedade burguesa. Rio de Janeiro, Tempo Brasileiro, 2003.

KLEIN, Naomi. Sem Logo: a tirania das marcas em um planeta vendido. R. Janeiro: Record, 2002.
LIPPMANN, Walter. Opinido publica. Petropolis, RJ: Vozes, 2008.

MAIA, Rousiley. Midia e deliberagdo. Rio de Janeiro: Editora FGV, 2008.

McCOMBS, Maxwell. A teoria da agenda. A midia e a opinido publica. Petropolis, RJ: Vozes, 2009.

WOLF, Mauro. Teorias das comunica¢des de massa. Sao Paulo: Martins Fontes, 2003.

Matérias e reportagens:

— Investigagdo revela exército de perfis falsos usados para influenciar eleicbes no Brasil, por
Juliana Gragnanin, BBC, Londres. 08/12/2017

— Rob6s e 'Ciborgues' estao influenciando a opinido publica, inclusive no Brasil, Por Sérgio Matsura,
O Globo. 20/06/2007

— O que é um robd na web e como ele pode influenciar o debate nas redes? Especialistas explicam.
Por Clara Velasco e Roney Domingos, G1. 12/12/2017

Séries:

Black Mirror — The National Anthem - Episddio 1, 12 Temporada.
Black Mirror — Nosedive - Episodio 1, 32 Temporada.

Madman — Episodio 1, 12 Temporada.

Documentarios:

Rubble Kings — 2016

O século do Eu — Parte 3.

Walking tour of Times Square in Midtown Manhattan, New York City - 2017

Cronograma:

Aula | CONTEUDO/ATIVIDADES




01 a

02 Unidade | - Formacao da opinido publica; o campo da comunicacao e sua
conexao com outros campos sociais; ideias fundamentais que constituem o
conceito de opinido publica.

03 a

05 Unidade Il - A cultura dos institutos de pesquisa e das sondagens de opiniao;
métodos e processos de afericdo da opinido publica: nogdes gerais sobre
pesquisa qualitativa, pesquisa quantitativa e métodos de aplicagéo e
interpretacdo de pesquisas; opinido e mercado.

06 a

13 Unidade Ill - Meios de comunicacao e a construcao social da realidade: as
midias interativas e o fim da mensagem unidimensional. O impacto das redes
sobre a formacéo da opinido publica. A democracia digital e emergéncia de
novas questdes no dominio da formacéo da opinido.

14 e | Aulas de revisdo do contetdo e atendimento aos alunos.

15

Obs.:

Professor: Bajonas Teixeira de Brito Junior — bbritojr@yahoo.com.br




