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EMENTA

Introducéo a Semidtica. Principais vertentes semidticas e seus autores. Principais conceitos em semiotica.
Teoria geral dos signos. Pragmatica, Retdrica e Discurso. Semidtica e comunicacdo social; semidtica e
midia.

OBJETIVOS

Geral: Saber fazer analises semioticas de textos (verbais, visuais, audiovisuais, interativos e praticas sociais)
em diferentes plataformas expressivas.

Especificos:
1. Conhecer as principais correntes tedricas da semiotica;
2. Conhecer os conceitos e métodos de andlise das escolas: Peirceana, Cultura e Discursiva;
3. Saber fazer analises semidticas de textos publicitarios e demais géneros discursivos (jornalismo,
filmes, desenhos animados, pinturas, HQs, etc), em diferentes plataformas de midia;
4. Saber fazer andlises semioticas da cidade e das préticas sociais.

CONTEUDO PROGRAMATICO

UNIDADE 1 - SEMIOTICA: ORIGENS E PRINCIPAIS PERSPECTIVAS TEORICAS
Semidtica — o que é, origem, conceitos centrais

A Semiética no contexto do mercado

A Semiotica no contexto da pesquisa cientifica

As principais perspectivas tedricas da semi6tica (Peirceana, Cultura, Discursiva)

UNIDADE 2 - SEMIOTICA PEIRCEANA E SEMIOTICA DA CULTURA
e Semidtica Peirceana — conceitos centrais, método de analise e semiotizacdo de pecas publicitarias



http://buscatextual.cnpq.br/buscatextual/visualizacv.do?id=K4587127H2

e Semidtica da Cultura — conceitos centrais e semiotizacdo de textos culturais

UNIDADE 3 - SEMIOTICA DISCURSIVA /SOCIOSSEMIOTICA

Origem e inspirac0es teodricas da semidtica discursiva

Nogé&o de texto

Plano de Conteudo e o percurso gerativo de sentido

Plano de Expressao e os formantes plasticos

Semiotizagdo de pecas publicitarias em diferentes midias

Semiotizagdo de outros géneros discursivos (jornalismo, filmes, desenhos animados, pinturas, HQs,
etc);

e Semiotizagdo da cidade - os planos de expresséo e de contetido da cidade e seus efeitos de sentido
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urbanidade. Sdo Paulo: Estacdo das Letras e Cores, 2016, p. 177-191.

SANTAELLA, Lucia; NOTH, Winfried. Estratégias semioticas da publicidade. Sdo Paulo, SP: Cengage
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METODOLOGIA

Os métodos especificos a serem utilizados sdo:

. Aula expositiva e dialogada;

. Leitura de textos e debate;

. Estudos de caso com analises semiéticas;

. Palestras com convidados;

. Analises semidticas de textos publicitarios e demais géneros discursivos;
. Andlises semidticas da cidade e de praticas sociais;

. Visitas a espagos culturais;

. Aula de campo;

. Producdo de artigo.

Os recursos técnicos necessarios sdo: computador com acesso a internet,data show; quadro e pincel.
A docente levara materiais proprios, como: emabalagens, pecas publicitaras, jornais, revistas,cartazes, folders e
outros materiais para semiotizacéo.




CRITERIOS/ PROCESSO DE AVALIACAO DA APRENDIZAGEM

As avaliacOes serdo feitas em 3 (trés) modalidades, com peso 1 em cada uma delas.

A) Exercicios, seminarios e estudo dirigido dos textos da disciplina (individual ou em grupo)
Total das atividades: 10 pontos

B) Prova sobre o conteldo programéatico — individual
Total da atividade: 10 pontos

C) Producéo de artigo com analise semiotica a partir da teoria/metodologia da semiética discursiva -
(objeto de andlise a definir entre aluno e docente) —em dupla
Total da atividade: 10 pontos

Média: A nota final sera a média das 3 (trés) modalidades de avaliacdo. Sera considerado aprovado o aluno que
obtiver média igual ou superior a 7,0 (sete). Caso o aluno ndo alcance a média 7,0 (sete), sera aplicada uma
prova de recuperacdo (final) com todo o conteldo programatico da disciplina. Nestes casos, conforme
regimento da UFES, ap0s prova final, serd considerado aprovado o aluno que obtiver média igual ou superior a
5,0 (cinco).

Frequéncia: para aprovacdo, o aluno deverd cumprir, ainda, 75% de frequéncia as aulas, conforme legislagdo
em vigor para 0S cursos presenciais.

CRONOGRAMA

Aula 1 -07/03 — Unidade 1

Semidtica — o que é, origem, conceitos centrais

A Semiética no contexto do mercado

A Semiética no contexto da pesquisa cientifica

As principais perspectivas tedricas da semidtica (Peirceana, Cultura, Discursiva)

Aula 2 — 14/03 - Unidade 2
e Semidtica Peirceana — conceitos centrais, método de analise e semiotizacdo de pecgas publicitarias

Aula 3 - 21/03 - Unidade 2
e Semidtica Peirceana — conceitos centrais, método de analise e semiotizacdo de pecas publicitarias

Aula 4 — 28/03 — Unidade 2
e Semidtica da Cultura — conceitos centrais e semiotizagdo de textos culturais

Aula 5 — 04/04 - Unidade 2
e Semidtica da Cultura — conceitos centrais e semiotizagdo de textos culturais

Aula 6 — 11/04 - Unidade 3
e Origem e inspirac0es teodricas da semidtica discursiva/Nocao de texto
e Plano de Conteldo e o percurso gerativo de sentido
e Semiotizacdo de pecas publicitarias em diferentes midias
e Semiotizacdo de outros géneros discursivos (jornalismo, filmes, desenhos animados, pinturas, HQs,
etc);

Aula 7 - 18/04 - Unidade 3
e Plano de Conteldo e o percurso gerativo de sentido
e Semiotizacdo de pecas publicitarias em diferentes midias
e Semiotizacdo de outros géneros discursivos (jornalismo, filmes, desenhos animados, pinturas, HQs,
etc);




Aula 8 — 25/04 - Unidade 3
e Plano de Conteudo e o percurso gerativo de sentido
e Semiotizacdo de pecas publicitarias em diferentes midias
e Semiotizacdo de outros géneros discursivos (jornalismo, filmes, desenhos animados, pinturas, HQs,
etc);
e Palestra convidado

Aula 9 —02/05 - Unidade 3
e Plano de Expressdo e os formantes plasticos
e Semiotizacdo de pecas publicitarias em diferentes midias
e Semiotizacdo de outros géneros discursivos (jornalismo, filmes, desenhos animados, pinturas, HQs,
etc);

Aula 10 — 09/05 — Unidade 3
e Plano de Expressdo e os formantes plasticos
e Semiotizacdo de pecas publicitarias em diferentes midias
e Semiotizagdo de outros géneros discursivos (jornalismo, filmes, desenhos animados, pinturas, HQs,
etc);
e Palestra convidado

Aula 11 — 16/05 — Unidade 3
e PROVA INDIVIDUAL — 10 PONTOS

Aula 12 — 23/05 - Unidade 3
e Semiotizacdo da cidade - os planos de expressao e de contetdo da cidade e seus efeitos de sentido
e Analises coletivas dos objetos selecionados

Aula 13 — 30/05 — Unidade 3
e Semiotizagdo da cidade - os planos de expresséo e de contetido da cidade e seus efeitos de sentido
e Producdo artigos em laboratorio

Aula 14 — 06/06 — Unidade 3
e Semiotizacdo da cidade - os planos de expressao e de contetdo da cidade e seus efeitos de sentido
e Producdo artigos em laboratério

Aula 15 — 13/06 — Unidade 3
e Entrega e apresentacdo dos artigos — 10 PONTOS

20/06 — Prova Final

Professor: Maria Nazareth Bis Pirola — n.pirola@uol.com.br
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