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Ementa: Panorama das diversas correntes tedricas da comunicagcdo contemporaneas. As teorias
latino-americanas. Os principais estudos brasileiros.

Objetivos Especificos:

Objetivo principal: problematizar a comunicagao contemporanea, seus processos, tecnologias,
culturas e linguagens, articulando discursos fundamentados e coerentes, com propostas de solugoes
para as demandas atuais.

Objetivos secundarios:
. Descrever as mudancgas paradigmaticas em torno de perspectivas modernas e pés-modernas;
. Realizar analises semidticas em diferentes correntes tedricas e metodoldgicas;

. Reconhecer as aplicagbes das teorias contemporaneas da cibercultura, da convergéncia e das
tecnologias digitais, frente aos novos paradigmas baseados em novos paradigmas de produgéo e
consumo de bens materiais e imateriais.

. Problematizar as questdes do inconsciente e da cultura no contexto da comunicacao.
. Relacionar as principais teorias contemporaneas da comunicacao aos problemas cotidianos.
. Conceituar as diferentes perspectivas acerca do poder e as projecdes na cultura e na midia.




Conteudo Programatico

Modernidade e pés-modernidade: conceitos, implicagbes na contemporaneidade.
Estruturalismo e nao estruturalismo;

Cibercultura;

A estratégia do Oceano Azul;

A teoria da Cauda Longa;

Cultura da gratuidade;

Pds-colonialismo e questdes afirmativas;

Poder, simulacro e producao de sentidos de real;

Massa x Multidao;

10. Virtualidade, acontecimento e a metonimia das ambiéncias digitais;
11. Panodptico, poder e saber;

12. Biopoder;

13. Cultura da convergéncia;

14. Economia da atencéo;

15. Identidade, personalidade e organicidade;

16. Me brands e do brands;
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Metodologia:

O desenvolvimento da disciplina sera norteado pelo método cotidianista de Michel de Certeau,
popularizado no Brasil a partir dos grupos de pesquisa de Nilda Alves (UERJ) e Carlos Eduardo
Ferraco (PPGE/UFES). Neste sentido, o planejamento curricular, além do documentado, sera “vivo”,
dialogado constantemente a partir das demandas educacionais, do contexto social e considerando
os saberesfazeres cotidianos e os cotidianos vividos enquanto a disciplina se desenvolve. Como
métodos especificos serdo utilizados:

. Aula expositiva/dialogada;

. Debates e mesas redondas;

. Visita técnica;

. Workshop de criatividade, inovagao e novas midias;
. Pesquisa de campo;

. Analise de discurso e de conteudo;

Como recursos seréo necessarios: Computador com acesso a internet e data show; quadro e pincel.

Critérios/Processo de avaliagao da aprendizagem:

A avaliacao nao é aqui entendida como ferramenta de punicéo, tampouco de “prova de saber”, mas
apenas mais uma ferramenta de ensino e exercicio de aprendizagem.

1. Seminarios tematicos e producao de textos: (Peso 5)
2. Presenca e participacao nas aulas: (Peso 1)
3. Prova escrita: (Peso 4)
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Cronograma:

Aula 1: Modernidade e pés-modernidade: conceitos, implicagdes na contemporaneidade.
Estruturalismo e n&o estruturalismo;

Aula 2: Cibercultura

Aula 3: A estratégia do Oceano Azul

Aula 4: A Teoria da Cauda Longa

Aula 5: Cultura da Gratuidade

Aula 6: Pés-colonialismo e questdes afirmativas

Aula 7: Poder, simulacro e producao de sentidos de real

Aula 8: Massa x Multidao

Aula 9: Virtualidade, acontecimento e a metonimia das ambiéncias digitais
Aula 10: Pandptico, poder e saber

Aula 11: Biopoder

Aula 12: Cultura da convergéncia

Aula 13: Economia da atencéao

Aula 14: |dentidade, personalidade e organicidade




Aula 15: Me brands e do brands




