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PROGRAMA: 

1) O  lugar  da  publicidade  no  contexto  sócio-econômico, político e culturalcontemporâneo; 

2) Referências culturais da publicidade e da propaganda e sua utilização noprocesso criativo; 

3) História da publicidade no Brasil;  

4) O mercado de bens e o mercado consumidor;  

5) O papel do consumidor contemporâneo e o consumidor-cidadão;  

6) Diferentes tipos de campanhas;  

7) Publicidade: informação e persuasão: a retórica do consumo;  

8) Publicidade, imaginário e poder simbólico; 

9) O texto publicitário para diferentes mídias;  

10) Adequação texto/imagem em publicidade;  

11) O texto racional e o texto emocional;  

12) Recursos estilísticos, discursivos e retóricos da publicidade;  

13) Tendências  da  publicidade: impactos  teóricos  e  implicações  sociais  daspráticas publicitárias; 

14) Técnicas  para  desenvolvimento  de  roteiros  de  comerciais  para  rádio e TV/cinema; 

15) Veículos publicitários: a mídia tradicional versus as novas estratégias criativaspara mídias digitais; 

16) A  criação  publicitária  em  novos  formatos  eletrônicos  (guerrilha, advertainment, viral etc.). 
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