UNIVERSIDADE FEDERAL DO ESPIRITO SANTO
CENTRO DE ARTES
DEPARTAMENTO DE COMUNICACAO SOCIAL

Concurso em Publicidade e Propaganda - Redacgdo Publicitaria - (provas de 30 de novembro a 04 de
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Area: Comunicagao (cod. CNPq: 6.09.00.00.8)

Subérea: Relagdes Publicas e Propaganda (Cod. CNPq: 6.09.04.00-3)

PROGRAMA:

1) O lugar da publicidade no contexto socio-econdmico, politico e culturalcontemporaneo;

2) Referéncias culturais da publicidade e da propaganda e sua utilizagcdo noprocesso criativo;

3) Historia da publicidade no Brasil;

4) O mercado de bens e o mercado consumidor;

5) O papel do consumidor contemporaneo e o consumidor-cidad&o;

6) Diferentes tipos de campanhas;

7) Publicidade: informagdo e persuaséo: a retérica do consumo;

8) Publicidade, imaginario e poder simbolico;

9) O texto publicitario para diferentes midias;

10) Adequagcdo texto/imagem em publicidade;

11) O texto racional e o texto emocional;

12) Recursos estilisticos, discursivos e retéricos da publicidade;

13) Tendéncias da publicidade: impactos teoricos e implicacBes sociais daspréaticas publicitérias;
14) Técnicas para desenvolvimento de roteiros de comerciais para radio e TV/cinema;

15) Veiculos publicitarios: a midia tradicional versus as novas estratégias criativaspara midias digitais;

16) A criagdo publicitaria em novos formatos eletrénicos (guerrilha, advertainment, viral etc.).
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