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 Programa: 

1.     Publicidade, midiatização e cibercultura; 

2.     Interatividade, participação e convergência; 

3.     Suportes, plataformas e ferramentas digitais; 

4.     Portais, sites, blogs e sites de redes digitais no contexto das mídias sociais; 

5.     Narrativas e conteúdos: persuasão, entretenimento, informação; 

6.     Produtos, mídias e serviços; 

7.     Estratégias, planejamento e customização. 
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