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Concurso em Publicidade e Propaganda / Comunicacao Digital — (provas de 23 a 27 de novembro de 2015).
Area: Comunicagéo (Cod. CNPQ: 6.09.00.00-8)
Subérea: Relagbes Publicas e Propaganda (Cod. CNPQ: 6.09.04.00-3)

Programa:

Publicidade, midiatizacdo e cibercultura;

Interatividade, participacdo e convergéncia;

Suportes, plataformas e ferramentas digitais;

Portais, sites, blogs e sites de redes digitais no contexto das midias sociais;
Narrativas e conteudos: persuasao, entretenimento, informacao;

Produtos, midias e servigos;
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Estratégias, planejamento e customizacao.
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