
COS11338 PRODUÇÃO EXECUTIVA E MERCADO AUDIOVISUAL 
 
EMENTA: As funções do produtor executivo. Gerenciamento de recursos e 
administração do orçamento. Leis de incentivo. Formatação de projetos para captação 
de patrocínios. Estrutura do mercado audiovisual local, nacional, latino-americano e 
mundial. O audiovisual dentro da indústria do entretenimento. Circuitos de distribuição 
e exibição. O impacto mercadológico das novas tecnologias audiovisuais. 
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