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Ementa:  

As condições históricas do surgimento e da formação de um público leitor, do século XVI ao XVIII. O 

surgimento da imprensa, do rádio, da TV e do cinema e seus contextos. Os meios de comunicação 

no Brasil. História da imprensa e da Publicidade e Propaganda. O domínio da censura sobre a 

informação no Brasil: 1500-1822. A mídia e os jornalistas no processo da independência política do 

Brasil, na queda do Império e na campanha republicana, a irreverência dos pasquins. A imprensa e o 

rádio, da República Velha até o Estado Novo: a presença censória do Estado. A mídia e os 

jornalistas dos anos 50 aos 60: a constituição de um mercado de trabalho e a ação política e social. 

O movimento de 64: as opções ideológicas da categoria. O período de 68 aos anos 80: as censuras 

e as resistências ao arbítrio. A formação do jornalista e do publicitário no Brasil: das redações e 

associações às escolas e aos sindicatos. A mídia e os perfis profissionais contemporâneos.  

Objetivo principal: 

Compreender o percurso dos sistemas comunicacionais brasileiros, seus contextos, influências, 

formação e transformações. 
 

Objetivos Específicos: 

 Estudar e visualizar historicamente as fases de estruturação e institucionalização dos sistemas 

de comunicação no Brasil. 

 Perceber as relações entre Estado, sociedade e as atividades da área de comunicação social.  

 Compreender e visualizar os períodos históricos que marcam as grandes transformações no 

cenário comunicacional do país. 

 Compreender a importância do profissional de comunicação e sua participação nos grandes 

momentos da vida política, social, cultural e econômica brasileira. 

https://wwws.cnpq.br/cvlattesweb/PKG_MENU.menu?f_cod=FB9F46488C04EFEF487350EA60FC2660


Conteúdo Programático 

 

Unidade 1 – Primórdios da Comunicação 

Percursos da oralidade no século XVII. Origem e desenvolvimento da comunicação após a imprensa 

A tipografia Real 

Início dos sistemas de comunicação 
 

Unidade 2 – Advento da mídia eletrônica 

Bases do Rádio e televisão. 

Censura e resistência 

Novas mídias e convergência. 
 

Unidade 3 – Foco na Publicidade e Propaganda 

Evolução e consolidação da Propaganda  

Diferencias históricas entre a Publicidade e Propaganda. 

Metodologia: Aulas expositivas; debates a partir de textos selecionados; apresentações de 

seminários; exibição de filmes. 

Recursos: Lousa, data show, computador, textos didáticos, materiais publicitários em diferentes formatos. 

Critérios / Processo de avaliação da aprendizagem: 

A nota final será atribuída por: 
 

• Nota 1 – Apresentação de seminários (Dois seminários por Grupo) - texto escrito e apresentação. 

(Valor: 5 pontos)  

• Nota 2 – Entrega de duas resenhas manuscritas (Individual) (Valor: 2 pontos) 

• Nota 3 – Análise crítica de um documentário (Valor: 1 ponto)  

• Nota 4 – Prova (Individual) (valor: 2 pontos)  
 

• Ao final do período, os alunos que não alcançarem média 7,0 (sete) farão uma prova final teórica 
abrangendo todo o conteúdo da disciplina. 
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Bibliografia Complementar: 
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Editora Fundação Getúlio Vargas, 1996. Número de chamada: 070(81) I34 
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de chamada: 001.8 A553i 3.ed.. 
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de Ciências Humanas e Naturais. Número de chamada: T/UFES 93/99 M477j. 

MORAIS, Fernando. Na toca dos leões: a história da W/Brasil, uma das agências de propaganda mais 
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Cronograma: 

(05/03) Aula 1 – APRESENTAÇÃO – apresentação do Plano de Ensino e da bibliografia básica. 

Introdução: O que é Comunicação? Necessidade de Comunicar. Planejamento dos Grupos. 

(12/03) Aula 2 – PRIMORDIOS DA COMUNICAÇÃO - História das ferramentas de comunicação. 
Organização dos Seminários. 

(19/03) Aula 3 – DESENVOLVIMENTO DA COMUNICAÇÃO - Surgimento da imprensa de 

Gutenberg - Práticas de Oralidade no século XVIII.  

(26/03) Aula 4 – DESENVOLVIMENTO DA COMUNICAÇÃO - A Tipografia Real. 

(02/04) Aula 5 – CRESCIMENTO DA COMUNICAÇÃO - Início dos sistemas de comunicação. 

Seminário 1 

(09/04) Aula 6 – ADVENTO DA MÍDIA ELETRÔNICA – Origem do rádio. Seminário 2 

(16/04) Aula 7 – A IMAGEM – Cinema e os albores da Televisão.Seminário 3 

(23/04) SEMANA DE RESPIRO 

(30/04) Aula 8 – CENSURA E RESSITÊNCIA – A comunicação como ferramenta de domínio e 
instrumento de emancipação.Seminário 4 

(07/05) Aula 9 – NOVAS MÍDIAS E CONVERGÊNCIA – Como Steve Jobs mudou o mundo? 
(Documentário). 

(14/05) Aula 10 – NOVO CENÁRIO – Digital, analógico e virtual. Seminário 5. 

(21/05) Aula 11 – FOCO NA PUBLICIDADE E PROPAGANDA – Mundo, Brasil e Espírito Santo. 
Seminário 6. 

(28/05) Aula 12 – EVOLUÇÃO E CONSOLIDAÇÃO DA PROPAGANDA – Poder econômico, 
político e mediático. Seminário 7 

(04/06) Aula 13 – PUBLICIDADE OU PROPAGANDA? - Diferencias históricas entre a Publicidade e 
Propaganda. Seminário 8 

(18/06) Aula 14 – Revisão dos conteúdos da disciplina. 

(02/07) Aula 15 – PROVA ESCRITA – Individual e sem consulta. 

(09/07) Aula 16 – AVALIAÇÃO FINAL – devolutiva dos trabalhos finais da disciplina. 


