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Ementa:

As condi¢des histéricas do surgimento e da formacao de um publico leitor, do século XVI ao XVIII. O
surgimento da imprensa, do radio, da TV e do cinema e seus contextos. Os meios de comunicacao
no Brasil. Histéria da imprensa e da Publicidade e Propaganda. O dominio da censura sobre a
informacao no Brasil: 1500-1822. A midia e os jornalistas no processo da independéncia politica do
Brasil, na queda do Império e na campanha republicana, a irreveréncia dos pasquins. A imprensa e 0
radio, da Republica Velha até o Estado Novo: a presenca censoria do Estado. A midia e os
jornalistas dos anos 50 aos 60: a constituicdo de um mercado de trabalho e a acdo politica e social.
O movimento de 64: as opcOes ideolégicas da categoria. O periodo de 68 aos anos 80: as censuras
e as resisténcias ao arbitrio. A formacédo do jornalista e do publicitario no Brasil: das redacdes e
associacdes as escolas e aos sindicatos. A midia e os perfis profissionais contemporaneos.

Objetivo principal:

Compreender o percurso dos sistemas comunicacionais brasileiros, seus contextos, influéncias,
formacéo e transformacdes.

Objetivos Especificos:

o Estudar e visualizar historicamente as fases de estruturacao e institucionalizacdo dos sistemas
de comunicacédo no Brasil.

e Perceber as relacdes entre Estado, sociedade e as atividades da area de comunicacéo social.

e Compreender e visualizar os periodos histéricos que marcam as grandes transformacgdes no
cenario comunicacional do pais.

o Compreender a importancia do profissional de comunicacao e sua participacao nos grandes
momentos da vida politica, social, cultural e econémica brasileira.



https://wwws.cnpq.br/cvlattesweb/PKG_MENU.menu?f_cod=FB9F46488C04EFEF487350EA60FC2660

Conteudo Programatico

Unidade 1 — Primérdios da Comunicacao

Percursos da oralidade no século XVII. Origem e desenvolvimento da comunicacdo apds a imprensa
A tipografia Real

Inicio dos sistemas de comunicagao

Unidade 2 — Advento da midia eletrénica
Bases do Radio e televisao.

Censura e resisténcia

Novas midias e convergéncia.

Unidade 3 — Foco na Publicidade e Propaganda
Evolucéo e consolidacao da Propaganda

Diferencias histéricas entre a Publicidade e Propaganda.

Metodologia: Aulas expositivas; debates a partir de textos selecionados; apresentacdes de
seminérios; exibicao de filmes.

Recursos: Lousa, data show, computador, textos didaticos, materiais publicitarios em diferentes formatos.

Critérios / Processo de avaliagdo da aprendizagem:
A nota final sera atribuida por:

* Nota 1 — Apresentacéo de seminarios (Dois seminarios por Grupo) - texto escrito e apresentacao.
(Valor: 5 pontos)

* Nota 2 — Entrega de duas resenhas manuscritas (Individual) (Valor: 2 pontos)

* Nota 3 — Andlise critica de um documentario (Valor: 1 ponto)

* Nota 4 — Prova (Individual) (valor: 2 pontos)

* Ao final do periodo, os alunos que nao alcancarem média 7,0 (sete) fardo uma prova final teérica
abrangendo todo o conteldo da disciplina.
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Cronograma:

(05/03) Aula 1 — APRESENTACAO - apresentacéo do Plano de Ensino e da bibliografia basica.
Introducao: O que € Comunicagdo? Necessidade de Comunicar. Planejamento dos Grupos.

(12/03) Aula 2 — PRIMORDIOS DA COMUNICACAO - Histéria das ferramentas de comunicagao.
Organizacdo dos Seminarios.

(19/03) Aula 3 — DESENVOLVIMENTO DA COMUNICACAO - Surgimento da imprensa de
Gutenberg - Praticas de Oralidade no século XVIII.

(26/03) Aula 4 — DESENVOLVIMENTO DA COMUNICACAO - A Tipografia Real.

(02/04) Aula 5 — CRESCIMENTO DA COMUNICACAO - Inicio dos sistemas de comunicacao.
Seminario 1

(09/04) Aula 6 — ADVENTO DA MIDIA ELETRONICA — Origem do radio. Seminario 2
(16/04) Aula 7 — A IMAGEM - Cinema e os albores da Televisdo.Seminario 3
(23/04) SEMANA DE RESPIRO

(30/04) Aula 8 - CENSURA E RESSITENCIA — A comunicagdo como ferramenta de dominio e
instrumento de emancipa¢ao.Seminario 4

(07/05) Aula 9 — NOVAS MIDIAS E CONVERGENCIA — Como Steve Jobs mudou 0 mundo?
(Documentario).

(14/05) Aula 10 — NOVO CENARIO - Digital, analdgico e virtual. Seminério 5.

(21/05) Aula 11 — FOCO NA PUBLICIDADE E PROPAGANDA - Mundo, Brasil e Espirito Santo.
Seminario 6.

(28/05) Aula 12 — EVOLUCAO E CONSOLIDACAO DA PROPAGANDA — Poder econémico,
politico e mediatico. Seminario 7

(04/06) Aula 13 — PUBLICIDADE OU PROPAGANDA? - Diferencias histéricas entre a Publicidade e
Propaganda. Seminario 8

(18/06) Aula 14 — Revisao dos contetdos da disciplina.
(02/07) Aula 15 — PROVA ESCRITA - Individual e sem consulta.
(09/07) Aula 16 — AVALIACAO FINAL - devolutiva dos trabalhos finais da disciplina.




