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Ementa:

Panorama das diversas correntes teéricas da comunicacdo de massa. Contribui¢cdes interdisciplinares
para a constituicdo de uma teoria da comunicacao.

Objetivo principal:

Apresentar as diversas correntes tedricas da comunicacgdo de massa, assim como as contribuicdes
interdisciplinares para a constituicdo de uma teoria da comunicacao.

Objetivos Especificos:
e Analisar o campo da comunica¢cdo como uma area interdisciplinar do conhecimento;

e Compreende a funcéo estratégica da comunicacdo como mecanismo de mediagao social na
era contemporéanea;

e Mapear os conceitos, modelos, estruturas e paradigmas da comunicacao;

e Analisar os principais modelos tedricos que compdem o campo da comunicacao, desde as
concepcdes classicas do inicio do século XX até as versdes atuais;

e Analisar, a luz das Teorias da Comunicacao, os fenémenos comunicacionais e midiaticos
contemporaneos a partir de uma perspectiva critica.
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Conteudo Programatico

1. Comunicacgédo: paradigmas e definicdes

1.1 Comunicacdo: campo interdisciplinar de conhecimento
1.2 Comunicacao: conceitos, modelos e estruturas

1.3 Comunicagdo como campo de mediacao social

2. Teorias classicas da comunicagao

2.1 Mass Communication Research ou Escola Americana

2.1.1 Teoria Hipodérmica

2.1.2 Teoria da persuasao ou da abordagem empirico-experimental
2.1.3 Teoria dos efeitos limitados ou abordagem empirica de campo
2.1.4 Teoria Funcionalista

2.2 Escola Europeia

2.2.1 Teoria Critica ou Escola de Frankfurt
2.2.2. Conceito de Industria Cultural

2.2.2 Teoria Culturolégica

2.2.3 O Estruturalismo e a Comunicagéo

3. A transicdo no campo da comunicagao

3.1 Os estudos culturais

3.2 As contribui¢cBes da perspectiva midialégica de Marshall Mcluhan
3.3 A Escola Latino-Americana

4. Novos paradigmas da comunicacao

4.1 Tecnologias digitais e a ciberesfera publica
4.2 Empoderamento do receptor

4.3 Midia e sociabilidade

Metodologia: Aulas expositivas; debates a partir de textos selecionados; apresentagdes de
seminarios; exibicdo de filmes.

Recursos: Lousa, data show, computador, textos didaticos, materiais publicitarios em diferentes formatos.

Critérios / Processo de avaliacao da aprendizagem:
A nota final sera atribuida por:

* Nota 1 — Apresentacéo de seminarios (Dois por Grupo) - texto escrito e apresentacao. (Valor; 8
pontos)

* Nota 2 — Prova (Individual) (valor: 2 pontos)

* Ao final do periodo, os alunos que nao alcancarem média 7,0 (sete) fardo uma prova final teérica
abrangendo todo o contetdo da disciplina.
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Cronograma:

(02/03) Aula 1 — APRESENTACAO - apresentacdo do Plano de Ensino e da bibliografia
basica. Comunicacédo: paradigmas e definicdes. Necessidade de Comunicar. Organizacédo dos
Grupos para apresentacao de Seminarios.

(09/03) Aula 2 — COMUNICACAO - campo interdisciplinar de conhecimento. Conceitos, modelos
e estruturas.

(16/03) Aula 3 — COMUNICACAO - como campo de mediacédo social. Documentario: As
Comunicacgdes (Discovery na Escola).




(23/03) Aula 4 — Teorias classicas da comunicag¢ao - Mass Communication Research
ou Escola Americana.

(02/04) Aula 5 — Teorias classicas da comunicacdo - Teoria Hipodérmica e Teoria da
persuasao ou da abordagem empirico-experimental. Seminarios 1 e 2

(30/03) Aula 6 — Teorias classicas da comunicacdo — Teoria dos efeitos limitados ou
abordagem empirica de campo e Teoria Funcionalista. Seminarios 3 e 4

(06/04) Aula 7 — Escola Europeia — Teoria Critica ou Escola de Frankfurt e Conceito de Industria
Cultural.Seminérios 5 € 6

(13/04) Aula 8 - Escola Europeia — Teoria Culturolégica e O Estruturalismo e a
Comunicagado.Seminarios 7 e 8

(20/04) SEMANA DE RESPIRO

(27/04) Aula 9 — A transicdo no campo da comunicacdo — Os estudos culturais e As
contribuices da perspectiva midialégica de Marshall Mcluhan Seminérios 9 e 10.

(04/05) Aula 10 — A transicdo no campo da comunicacdo — A Escola Latino-Americana.
Seminério 11

(11/05) Aula 11 — Novos paradigmas da comunicacao — Tecnologias digitais e a cyberesfera
publica. Seminério 12

(18/05) Aula 12 — Novos paradigmas da comunica¢céo — Empoderamento do receptor. Como
Steve Jobs mudou o mundo? (Documentério).

(25/05) Aula 13 — Novos paradigmas da comunicagao — Midia e sociabilidade.
(01/06) Aula 14 — Revisao dos contetdos da disciplina.

(08/06) Aula 15 — PROVA ESCRITA - Individual e sem consulta.

(15/06) Aula 16 — AVALIACAO FINAL - devolutiva dos trabalhos da disciplina.




